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内容概要

《45個最重要的行銷概念》是一本與市面上行銷類書籍截然不同的書，其章節的畫分，並非採用一般
所熟悉4P架構，而是依行銷的基楚、行銷的各種型式、市場及競爭者、產品管理、定位、行銷的關係
管理，以及規畫與控制，這樣另類思考模式畫分。另一特色是每一單元都可獨立閱讀；在每單元內皆
涵蓋了某一重要的行銷觀念，並以簡單直接的方式呈現觀念的核心。假設讀者已有某種程度的接觸行
銷，不管是從企業中的實務工作經驗，或是從以前或現在的學校中學習。因此，對繁忙的企業經理人
，想了解某一特定領域的行銷觀念，只需參考其所在之章節，之後選擇最有興趣的觀念即可。舉例說
，讀者如果想要明瞭價格策略的核心觀念，可以直接查詢行銷觀念索引，或是參考目錄中Ｅ群有關瞭
解定位的部分即可。迅速有效的掌握行銷的精髓，正是滿足大眾傳播相關科系、廣告系的學生、廣告
人、市場行銷研究人員及各企業擔任行銷企畫人士的需求，實為不容錯過的行銷佳作。
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