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《营销科学学报》

内容概要

《营销科学学报(2009年第5卷第3辑总第17辑)》内容简介：1. JMS营销专业高校教师招聘平台自2009年4
月1日开始进入试运行阶段，并于2009年6月1日起正式运行。该平台旨在为海内外营销专业博士毕业生
选择就业岗位提供便利，也为高等院校集中发布营销专业教师需求信息和具体招聘事宜提供服务。本
年度招聘活动的通知范围包括：  （1）预计在2009年7月到2010年7月之间毕业的30余名主要在美国留
学的海外博士研究生和40余名在国内就读的博士研究生；（2）国内200余所具有营销专业或开设相应
课程的高等院校。详细说明请看www.jms.org.cn。
2. 2009JMS中国营销科学学术年会将于10月24日至25日在天津召开。该次年会的主题是“经济环境与市
场营销”。该次年会的承办单位是南开大学国际商学院和天津大学管理学院；  协办单位是中国市场
学会学术委员会、中国高校营销研究会学术委员会以及中国管理现代化研究会市场营销分会； 支持单
位是国家自然科学基金委员会管理科学部。
3. 2009JMS中国营销科学博士生学术论坛将于2009年10月23日在天津举行。每个JMS理事单位可选派两
名博士生参会并获得会议资助。该次论坛将评选出优秀论文一等奖1名，颁发10000元奖励金； 优秀论
文二等奖2名，各颁发5000元奖励金。
4. 2009JMS中国营销科学博士论文研究基金申请工作已经启动。本年度将资助4名到6名在读博士研究生
进行博士论文的相关研究工作，每个获批的研究项目将获得5000元到10000元人民币的研究经费。
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