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《营造名牌的21种模式》

内容概要

这是一本完全实用的书。这本书的基础是两位作者用四年多的时间对世界上480个最成功品牌策划工程
的研究。它来自于包括作者自己最成功的品牌工程的实践，而不是学究式的理论研究。
这是一本系统的工具书。与大部分有关品牌书籍不同，这不是一本只讲案例的书。在对成功品牌研究
的基础上，作者总结出了一个塑造品牌的系统模式。使用中不必简单地模仿别人，而可以系统地设计
如何营造自己的品牌。这本书交给了读者一个积极性工具箱：这个工具箱具有五大类、二十一种不同
的工具，以便你根据不同的情况选择最合适的手段。
这是一本可读性极强的书，复杂的内容，在作者众多的实例解说下变得极为有趣。它不仅适合营销、
广告、公关、销售人员，也适合所有与经济活动有关、对品牌有兴趣的人士阅读。品牌塑造并不是大
企业的专利，每个中小企业，每个组织、机构甚至个人都要面对自己的品牌塑造。因而也可以从本书
中汲取众多的养分。
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作者简介
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书籍目录

第一章 广告效应的两难处境
第二章 未来的品牌管理
第三章 动机圈之一：价值篇
第四章 动机圈之二：规范篇
第五章 动机圈之三：习惯篇
第六章 动机圈之四：身份篇
第七章 动机圈之五：情感篇
第八章 如何利用b/w模式工作
第九章 自己的策划案例
结束语
附录 作者分析过的成功品牌
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精彩短评

1、这是一本完全实用的书
2、什么是德国人，呵呵
3、1
4、工具书，导师推荐的。德国人的实际感，创意什么的都要拿来条条框框地建个模式，不过可借鉴
性也有。跟其他的广告类书籍一样，好读，不做笔记的话一两天就可以翻完了。
5、入门推荐工具书，逻辑性很好，很实用
6、good for practioners
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com
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