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《新媒体融合与数字电视》

内容概要

《新媒体融合与数字电视》讲述了网络作为第四媒体兴起后，其渗透力和冲击力是无可比拟的，最让
人刮目相看的还不是它的时效性、无版面限制的海量信息、跨国际传播的远程可达，更有它双向传播
的可交互性、点对点传播建立起来的新传播模式，它的可使用性、它所改变的媒体使用方式、它所赋
予媒体的全部内涵。
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《新媒体融合与数字电视》

作者简介

　　杨继红，1969年出生，毕业于中国传媒大学新闻传播学院，文学博士。曾担任《新闻调查》策划
、编导，《焦点访谈》主编、制片人，曾任中央数字电视传媒公司企划总监，央视风云制作公司艺术
总监，兼任《电视指南》频道总监。参与央视数字付费电视创业实践，参与央视数字付费频道的建设
及研发工作，筹建中国第一个评介数字电视的专业频道《电视指南》（TVGUIDE）和网站《中国电
视网》（TV.CN）。　　现任中央电视台海外新闻部评论工作室总制片人。
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《新媒体融合与数字电视》

书籍目录

第1章　从“前新媒体时代”说起第一节　2015年后“数字电视”=“全部电视”一、数字电视“新”
在哪里二、平台—数字电视的舞台第二节　数字电视及数字付费电视研究探源一、从技术研究到“质
”、“量”的研究二、全球解“数”——世界数字电视研究第三节　数字电视拓展研究——从媒体环
境解“数”一、 前人眼光看电视二、 三种环境下看电视第2章　三大背景看电视第一节　新媒体背景
下的数字电视一、新媒体强势崛起二、新媒体崛起后传媒格局的变化三、新媒体崛起后媒体地位的变
化四、新媒体崛起后受众地位的变化五、新媒体促动数字电视第二节　全球化背景下的数字电视一、
国际化和全球化有什么区别二、全球化——传播技术解放地域限制三、全球化进程中的媒体角色四、
数字技术促使全球媒体融合汇流五、全球化背景下数字电视的特点第三节　中国国情背景下的数字电
视一、我国广电业的基本现状二、受众需求与受众心态三、中国国情与媒体消费需求第3章　中国数
字电视蹒跚三阶段第一节　付费电视——数字电视启动期的核心竞争力一、中国特色的数字电视之路
——付费电视探路数字化二、数字付费电视——补充广电营利模式三、付费电视对中国数字化进程的
推动第二节　2002—2003年数字电视的准备阶段一、产业链准备阶段二、政策与计划方面的突破第三
节　2004年数字电视启动阶段一、产业链各环节的发展情况二、数字电视进程中遭遇的障碍第四节
　2005—2008年数字电视突破阶段一、产业链各环节的发展情况二、数字电视发展的特点三、数字电
视集成推进的障碍第4章　中国数字电视发展障碍分析第5章　困局求解——数字电视发展的“Q&A”
第6章　用户价值——数字电视支点第7章　数字电视拓展——资讯启示与第8章　解析数字电视内容与
渠道第9章　“长尾”——数字电视突出重围参考文献丛书后记致谢
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