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《市场营销》

内容概要

《市场营销(第3版)》主要内容简介：市场营销是企业经营管理活动的重要组成部分，市场营销学则是
管理学的一个重要分支，是管理学科群的专业基础课之一。市场营销学是一门建立在经济科学、行为
科学和现代管理理论之上的应用科学。20世纪50年代后市场营销学从传统市场营销学演变为现代市场
营销学。通过本课程的教学，要求学生能掌握市场营销学的基本理论、基本知识和基本方法，树立以
消费者为中心的市场营销观念，初步培养学生运用市场营销学基本理论分析和解决现实营销问题的能
力，为以后学习其他市场营销类的后续课程打下基础。
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