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《现代信息分析与预测》

内容概要

《现代信息分析与预测》全面介绍了现代信息分析与预测的基本概念、基本原理、主要技术和主要方
法，从定性、定量和半定量分析与预测方法等几个方面进行了较为系统的叙述，对每一章节的理论讲
解都佐以相应的案例。《现代信息分析与预测》的编写既注重基本原理与基本方法的说明，也强调实
际分析与运用技能的传授；既保持信息分析与预测知识体系的完整性与系统性，也参考了许多国内外
最新的研究成果，突出介绍了最新的信息分析与预测技术、方法及创新理论，客观上反映了当前信息
分析与预测的现状和发展趋势。
《现代信息分析与预测》既适用于信息管理和信息系统专业、情报学专业、电子商务专业、图书馆学
专业、工商管理专业、市场营销专业和其他管理专业及经济类本科专业的使用，又适用于相关专业的
研究生作为学习研究的参考资料使用，也可以作为从事信息分析与预测工作、研究与开发工作、统计
工作、咨询工作的有关企事业人员的业余学习资料。
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