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《全员营销》

内容概要

本书从理论到实践，以金员营销为灵魂，高视点、分层次、多侧面、多角度地解析了非营销部门在企
业生存、发展过程中怎样摆正自己在营销中的位置和职能，发挥自己的营销功能。其特点有三：

实用――书中有理论，有案例，有总结、概括，提供了种种的方式方法；
观点新――书中参阅了大量国内外先进的理论成果及新颖的观点和实践行为；
涵盖面广――所选内容涉及企业诸方面、诸过程、诸环节，以及诸种问题。

――这也是本书命名及编写的要旨，希望读者朋友们能从中得到应有的启示、启发，为您事业地长足
发展加入“观念更新的核能”。
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书籍目录

第1章 非营销部门营销管理概论
第2章 非营销部门营销管理理论基础
第3章 首脑部门营销管理
第4章 研究开发部门营销管理
第5章 采购部门营销管理
第6章 生产与作业部门营销管理
第7章 物流部门营销管理
第8章 财会部门营销管理
第9章 人力资源部门营销管理
第10章 质量营销
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