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《店铺陈列》

内容概要

《店铺陈列(附光盘)》本着实用的原则、运用简明的文字配合大量时尚、经典的图片、系统地阐述了
服装店铺陈列的原则、运作与管理等。
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精彩书评

1、比较精巧的一本教材类书籍，对店铺陈列的理论和各种小技巧做了详细说明，插图充足——这点
比较可贵。从当今的国内的情况看，店铺陈列尚未得到很深的重视，陈列规划师也只能在较小范围内
生存。或许目前只有对于大品牌和大卖场，陈列师才能较好发挥用武之地。对中小型企业来说，成本
和精力上担起专业店铺陈列规划是很难的。原因很多：店铺本身的经营能力、长期的成本开销、智力
的后继支持等等，总而言之，社会专业分工尚未达到如此细致的程度。过于细致的专业分析，反会让
非专业的中小企业主感到无所适从，倒不如一本《店铺经营手册》来得实在。不过这样的书对于大多
数店铺规划者，作用也不在于深入研究，而作为工具，尽可能多地获得启发和技巧足矣。比如书本后
附带的表格就是很实用的东西，根据自身店铺状况略加修改就能成为和适合各自店铺的好工具。比较
有趣的一点是对于POP广告的介绍，在大众媒体广告日益式微的今天，如何更有效地进行广告宣传又
称为热门的话题。除了依靠互联网进行更有针对性的广告投放外，我认为店铺（终端）本身就是最好
的场所。毕竟店铺依然是发生购买行为的主要场所，因此在这个地方进行宣传更加有利于促进交易达
成（除了POP广告外，很普遍的终端拦截战术也有类似的理念）。另一方面如果将店铺本身看作媒体
，它又是最具有封闭性和多感官传播优势的媒体。店铺设计者可以通过视觉、触觉、听觉、嗅觉来进
行传播设计，最好地营造出品牌文化或是life style，实际上一个优秀店铺设计者，也可以算是一个优秀
的广告中人了。
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