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《拐点中的传媒抉择》

内容概要

专论篇
解析传媒困局——当前传媒发展趋势解读
羽化前的阵痛——中国传媒产业“关键词”
遭遇拐点／规则双重失灵／功能双重失调／市场双重分割／空间双重挤压／碎片化时代的多重整合
“拐点”的到来意味着什么
“拐点”是如何造成的／“拐点”实际上是传统媒体新崛起的支点
“去碎片化”：传媒经营的新趋势
“渠道霸权”时代的终结／我国传媒业“合竞时代”的到来／传媒产业价值链发展的两个基本方向／
传媒“合竞”与资本链接／“合竞”时代呼唤规则再造／当前我国传媒业两种不同的扩张模式： “权
力嫁接”模式与“资本联姻”模式
重压之下，报业经营如何解困
报纸必须将自己的媒介经营链深入其他产业发展的价值链条中去／通过敏捷经营的“软连接”方式，
在某一阶段，为了抓住一个共同的市场机会或某个临时性目标，合作各方采取双赢多赢的协作策略，
可操作性无疑会更佳／报纸在信息筛选方式和展现特质文化方面，有着集中、优异表现的天然特长
“厚报”的标准、成因与限度
什么叫“厚报”／为什么报纸会越来越“厚”／“厚报”的限度在哪里
机遇与挑战并存的中国电视
中国传媒业发展的宏观经济背景／目前中国传媒业的规模／目前中国传
媒业的受众／中国传媒业的广告经营／中国电视改革发展的三次浪潮／中国
电视实现的两大突破：观念与政策／第三次改革发展浪潮中中国电视的发
展变化／我国传媒现实困境与发展契机
省会城市电视台的广告价值在哪里——一种新的媒体价值观
直面数字化：媒介市场新趋势研究(四题)
一．数字化浪潮的到来与传媒产业版图的改写
二．全民DIY：第三代网络盈利模式
三．“碎片化”语境下传播力量的构建
四．创新是传媒业发展变革的永恒主题
大众媒介公信力理论初探——兼论我国大众媒介公信力的现状与问题
“信用”、“信赖”与赢得信赖的品质和能力：关于大众媒介公信力的理论界定／从现象的思考入手
：解析影响大众媒介公信力评价的秘密／影响大众媒介公信力评价的三个维度：专业主义特质——社
会角色期待的中心指向——社会的感知与认同／我国大众媒介公信力面临的问题和挑战
雅典奥运会中国传媒新闻大战问题分析
一、媒体是不是太把奥运会当一回事了
二、资源配置与现阶段传媒的竞争重点之间存在严重错位
三、中国传媒正在营造一种伪体育热
四、如何进行新闻的创新
实 战 篇
传媒整合与模式创新——来自媒介产业发展前沿的报告
中国电视业中长期发展战略研究
电视栏目：从品牌创新到“百年老店”——关于如何建立长效的节目创新机制的研究报告
一份新办杂志的行动路线图——以《新华月报·文萃版》
策划案为例
报纸的发行策略与模式选择——以《竞报》为例
BBC价值的经济学度量——解读《BBC价值评估》报告
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作者简介

中国人民大学舆论研究所所长、中国人民大学新闻学院副院长、教授、博士生导师。已出版学术专
著11部，发表学术论文及调研报告30余篇。
20世纪80年代中期，提出“传一受互动方格”理论、新闻体制选择的多维性理论以及对中国新闻改革
现实动因和未来走向的分析等极富建树的理论。进入90年代，其研究更多转向将学术前沿理论与中国
传媒实战相结合上来，一方面广泛吸取国际学术界的最新理论研究成果，另一方面做了大量把握中国
传播实际的调查研究项目。这一时期的成果有：针对性提出“必读(视、听)性”的概念：引进报纸不
但是”新闻纸”．而且也应该成为“有用纸”的概念；提出传播产业的本质是一种“影响力经济”的
概念并给予论证⋯⋯这些都已经或者正在成为指导中国新闻传播实践发展的基本概念和理论。
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精彩短评

1、为了写论文看的。和别人的比起来还是喻国明先生更深刻。但此书现在看来还是过时了
2、喻老文集
3、喻老师的论文集

Page 4



《拐点中的传媒抉择》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com

Page 5


