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《中国住宅市场营销》

内容概要

本书从住宅、住宅市场、住宅市场营销等概念的界定入手，对住宅市场的结构、运行环境、营销策略
等方面进行了探讨。全书分三篇：第一篇“导论”，主要对有关概念进行了界定，为后面的分析奠定
理论基础。第二篇“中国住宅市场研究”，从理论和实证两个角度对有关内容进行了分析。首先从住
宅市场的需求、供给和中介等方面分析了住宅市场的结构，然后从经济、政策、法律、社会文化等角
度探讨了住宅市场运行的环境，在此基础上结合我国国民经济与住宅建设的发展规划对住宅市场的发
展趋势进行了预测。第三篇“中国住宅市场营销”，主要结合目标市场阐述了产品策略、价格策略、
销售渠道策略和销售促进策略等内容。
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