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内容概要

本教材主要是循着市场营销基础理论、市场营销分析、市场研究、营销计划、营销战略决策、营销结
合策略的内在逻辑关系展开论述的。并在理论 论述的同时，在章节内和每一章后穿插大量典型、适当
、生动的实例来进一步阐述理论的应用。
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