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《品牌营销非常道》

内容概要

《品牌营销非常道》是中国第一本以微博的方式来讨论品牌的书籍。中国企业从制造转向创造，从产
品生产转向品牌经营，这是企业生存壮大的必然选择。本书以微博的形式，探索品牌的内在规律；本
书也涵盖了战略、营销、团队、销售、广告等方面的内容，给企业管理者在经营品牌上诸多有意的启
示。文风简约，配图精美，阅读轻松。
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《品牌营销非常道》

作者简介

赵崇甫，男，浙商研究会副会长，浙江省四川商会常务副会长，博尚壹品品牌战略机构董事长，《市
场导报》品牌专栏作家、《浙江钢结构》副主编。先后就读四川大学经管学院、浙江大学管理学院，
逾15年品牌营销、管理、传播实战经验，深谙品牌管理之道，精通危机公关之术，正为多家大型企业
、上市企业及机构提供长期品牌管理和营销顾问服务。
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《品牌营销非常道》

书籍目录

序 时间碎片的价值
品牌的真正拥有者是消费者
全面制胜，还是局部突围
奇瑞的出路
成功源于专注和聚焦
所有成功的品牌都有—个崇高的使命
好产品是品牌根本
品牌命名需要智慧
分区域管理或致品牌形象模糊
模式创新，成就《中国好声音》
健康的商业生态，才能持续共赢
主动泄密是一种策略
城市文化建设，应注意建构公共空间的审美
你有没有品牌背书
正视媒体进化，顺应传播潮流
跋 享受思想之美
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《品牌营销非常道》

精彩短评

1、简短的文字中蕴藏着震撼的力量，很受启示。
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《品牌营销非常道》

精彩书评

1、今年7月初的时候，新浪微博在未经允许的情况下，强行向用户推送广告激起了不少“民怨”，但
即便这样，新浪微博仍未收手，而是继续大肆商业化，紧接着又宣布将广告销售渠道卖给了阿里巴巴
，一时间，微博广告泛滥，最后结果就是大批用户转战微信。还记得前几年，那时我还是个爱学习的
好孩子，每天早上起床的第一件事就是打开ipad刷微博。当然不是好玩寻刺激，而是关注了许多对学
习有帮助的用户，每当看到新锐的观点和思想，就评论和转发，遇到特别好的就抄写在笔记本上。就
这样享受着不断地提升、充实自我的过程，有种“谈笑有鸿儒，往来无白丁”的惬意。可惜好景不长
，一段时间后，我突然发现微博上60%都是广告了，一段时间70%全是广告，遂愤而卸载之，继续宅
图书馆看书了。因为用微博学习带有明显的碎片化特征，非常符合我利用好碎片时间的期望，所以平
时有空我还是会翻翻当时的笔记本和之前我评论转发的微博，巩固下学习效果。后来逛书店的时候，
看到了一本《品牌营销非常道》，其封面介绍的“小微博，大智慧”勾起了我之前用微博学习的记忆
。简单翻看了下，全书虽然只有600多条140字的微博，却涵盖了战略、营销、团队、广告、销售等等
各方面的内容。有用处的就可以学习记忆，学习内容相对较为宽泛，有兴趣就可以学习，果断买回去
看。之所以在前面花了两段讨论了下新浪微博，是因为《品牌营销非常道》是一本以微博的方式来讨
论品牌如何经营的书，而且还没有广告，虽然有点乱，但经过作者的分类看起来也不是很吃力。目前
中国许多企业的重心已经从产品生产转向了品牌经营，因为这是企业生存壮大的必然选择。产品是可
以互相替代的，而品牌却不可以，品牌的个性和价值是独特的，是不可取代的。而且产品一般有生命
周期，但品牌没有，它可以被继承，并且一直延续下去。因此，每一个企业面临最大的市场营销问题
便是如何建立和管理企业的品牌。市场竞争的阵地已经从传统的产品、价格、渠道和推广转移到了以
品牌为核心的较量，谁拥有了强有力的品牌，谁就拥有了竞争的资本，可以打出非常有力的市场营销
战役。如果没有这些，就算你广告、包装、推广和公关做得再好，都将只是昙花一现而已，效果不会
太持久。现如今，一个企业，依靠一个点子或凭某一个方面的资源优势就能赢得并保有市场的时代已
经过去了。企业经营也已从粗放型、数量型向集约型、质量经营型转换，微利时代的到来使企业要有
效地配置资源，提高资源的综合利用率，形势还是相当严峻的。昨天一个公司招聘运营总监，去面试
了一下，没有面试上。有点郁闷，但也知道了自己哪些方面还有不足亟需加强，好好努力吧！
2、微博-随时分享身边事，微博最大的优势就是便利、迅速的分享个人的心得、感想。因此赵崇甫先
生的这本《品牌营销非常道》就提出不是方法论而是思想库的定位。这种定位是非常准确并吸引人的
，因为在不足140个字的微博中是难以阐述完整的方法、概念的，但是确足以表达个人的思想，并此书
是首次使用微博的形式阐述品牌的内在规律及案例点评，这种方式给人以耳目一新的感觉。在略显杂
乱的微薄记录中处处显现出赵先生的真知灼见，比如在#百达翡丽的坚守#中提到“最纯正日内瓦血统
”的坚持，话语虽然简单，但是却道出了品牌的核心“坚持”，一个品牌是否能成功往往要看他的操
盘手是否能耐的住寂寞，懂得坚持！万达因为王石坚持只做地产，因此成就了国内最知名的的建筑公
司。可口可乐坚持做好一瓶糖浆水，成就了最伟大的品牌之一。相反的，#不务正业的联想#中提到联
想企图进军白酒行业而深陷泥潭。而我家乡的品牌维维豆奶企图入主双沟借以打造“国际品牌的白酒
”同样以失败而告终，只是#可惜了，维维这个曾经豆奶行业的第一品牌#！因此#专注和踏实是企业和
品牌最重要的品质。外婆家的成功策略#中即指出“任何品牌包括个人品牌要成功一定要比别人多做
一点，哪怕就多一点点”。品牌的真正拥有着是消费者#中指出“若能做到”圣人恒无心，以百姓之
心为心“，品牌长青则可期”。品牌在于长久而不是短暂的精彩#——“品牌也要讲究长久，急功近
利智能昙花一现，胜利者一定是留在游戏最后的人”。因此本书是因此赵崇甫先生N多闪烁着智慧光
芒的思想片段的集合。深入阅读下去，就会捕捉到各种关于品牌的真知灼见，再加以案例分析，更显
生动有趣并易于理解。特别在对当时热点事件的评价上更让人有“原来如是”的感觉，比如在#陈光
标的策划之道#中指出陈光标是最出色的策划大师，他总是能用最低成本获得全国的关注，并提升个
人品牌。同时，又在#西红事#中指出#刘东强看似委屈，其实被证明早有谋划#，此乃刘老兄的卖萌式
主动泄密。总之，赵崇甫先生的这本《品牌营销非常道》还是值得推荐阅读的。当然你可以不分章节
，随手拿来，也可以从头到尾细细品鉴，这都不妨碍你对本书的整体认识，毕竟是微薄集册吗，这也
是本书最大的优势之一！
3、品牌营销到底是怎样做的呢？我问我一个做传媒行业的朋友，她说，就像是奢侈品啦，就是典型
的品牌效益，不管质量如何、实用性如何，就是让人一听到这个牌子就觉得好想买好想买啊，只要出
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《品牌营销非常道》

了新款就想去拥有它，这个东西仿佛有某种魔力，让人欲罢不能，只想收入囊中。这就是所谓的品牌
效应。而品牌营销呢，就是希望能把产品做成为大众所知所认可，有品牌效应的，如奢侈品品牌一样
响当当的品牌，让人看了就信任，听了就想买。于是我微微地明白了点，又有点更加茫然了，翻开品
牌营销的这本书，我看到了客户需求至上，我觉得我又回过神来了。一直以来，我都认为好的产品才
是一切，但是好的产品藏在深闺人不知也不行呀，于是就需要有营销，有了好的产品这个基础再进行
很好很合理的推广营销，有了好的东西然后要让人知道并且认可你，这种信任感是现在的商家和消费
者之间很难保有的。所以这就是品牌营销的最终目的——信赖感。所有的品牌都需要一个故事，到最
后他所需要的是一个legend，一个故事，一种精神，这才是品牌的终极目标，也是做到了极致，比
如Zippo打火机，是一个关于勇敢者的传说，一个男人的梦想，所以这种精神就造就了Zippo的声名鹊
起，它的成功显而易见。里面说到了商家要专一要简洁的观点，我就想到了乔布斯的苹果，我原来也
对苹果有些不屑，觉得它只是大家爱慕虚荣、互相攀比的一个工具，当然从某种程度来说、对于某些
特定人群来说，它确实是，因为它已经变成了时尚的标杆、潮流前线的象征，但是自从我拥有了一款
苹果产品，我就对它爱不释手了。因为我是个实用派，如果东西名气很大但是可用性很差的话，我也
只是买回来摆弄两天就对它束之高阁，可是ipad从我拿回家就基本不离手每天充电一次，因为真的是
简洁易操作，而且APP的平台也很强大，集娱乐学习办公社交为一体的好东西，这一次我才理解了苹
果的理念，也让我更认可了品牌的力量。中国正处在一个需要创造属于自己的品牌的时期，这本书可
以作为品牌营销很好的指引，希望以后中国的企业有“中国”两个字，走出去就是一种名声，一种荣
耀，一个品牌！我期待那一天的到来，也相信在不远的将来必将达到！
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