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内容概要

在互联网时代，如果对互联网的发展趋势缺乏足够的了解，将会给企业的战略决策和发展带来巨大的
风险，而掌握了互联网思维的奥秘就等于掌握了致富的途径。《如何用互联网思维创富》不仅深刻、
系统地解析了互联网思维的概念，而且从多个角度整理、揭示了互联网思维对人们生活的影响，以及
互联网思维所具有的独特魅力，让读者在互联网快速发展的今天，学会用互联网思维致富。
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精彩短评

1、用户，平台，大数据，增值服务，粉丝，口碑，改变思维，简约。
https://www.meipian.cn/eswn4fm
2、完全就是⋯⋯
3、用户、客户之分，边际成本，开篇跟《免费》《周鸿祎的互联网方法》很像，但相对《免费》感
觉阅读起来要流畅些，可能本土作者确实更接地气点吧。构建生态系统、平台。免费、大数据、互联
网思维，算是对一些其他热门书籍的一个二次组合叙述，只是举的例子有些觉得没啥说服力。
4、例子丰富，但过于鼓动
5、逻辑清晰，思维缜密，不是应付之作，文字流畅而清丽，结合现在移动互联网的很多事例，读起
来感觉颇有价值。虽然没有多少见解独到，让人拍案惊奇的地方，但整本书还是非常善于总结，有理
，有料。
6、可以看blog一样 看看 
7、重复性的，有点概念总结
8、地球人都知道的创富之路
9、一般，单是罗列。
10、其实这类书意义不大，就算看了几百万个成功的例子，也没办法照抄着成功，因为他们成功不是
因为大家都能看到的东西，而是大家看不到的东西。
11、例子有些意思
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章节试读

1、《如何用互联网思维创富》的笔记-互联网思维的开放平台与致富宝典

        但金融，汽车等专业性较强的行业，互联网一时之间是无法撼动的。互联网是底层革命，是交流
与协作的方式产生了变化，而非专业性的问题，作者的这个观点，跟几年前人们看待互联网改造手机
行业的时候是一样幼稚的。

2、《如何用互联网思维创富》的笔记-屌丝赢天下：学会携“屌丝思维”以成霸业

        总之，运用屌丝思维开拓市场，应注意三个原则：一是通俗不媚俗；二是不断涌现新创意；三是
让屌丝们感到产品高端大气上档次。
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