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《书店革命》

内容概要

《书店革命——中国实体书店成功转型策划与实战手记》为三石首次公开的实体书店成功转型升级改
造策划手记，以“用户思维”为主线，以自己操盘实体书店的大量案例，揭秘互联网 时代实体书店升
级改造的顶层设计、定位、商业模式设计、业态整合策划与营销、企业文化设计、店堂空间设计、品
牌策划与传播、跨文化营销传播、团队建设与培训、文化创意策划与实施等全程策划攻略。本书既有
系统的理论又有实践案例，为中国实体书店的转型提供极具价值的解决方案。
作者所分享的大量实战案例首次披露，书中所附100余幅图片，全方位展示转型升级实践的场景细节，
供大家借鉴。
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《书店革命》

作者简介

作者三石为国内著名出版营销专家、实体书店转型专家、书店文化策划专家、书店空间设计专家，
在2014年10月-2016年8月不足两年的时间内，连续打造以“中国最美欧式书店——哈尔滨果戈里书店
”为代表的七家不同类型的“爆品”书店，成为中国较为超前的实体书店转型升级样本、当地新锐的
阅读文化品牌及城市文化地标，为读者所爱戴。中央电视台《新闻联播》《人民日报》《中国日报》
海外版等中央级媒体相继报道。
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《书店革命》

书籍目录
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《书店革命》

精彩短评

1、整本书都是大道理，名不副实。所谓的成功案例也都没有借鉴之处。国营书店无论成不成功都不
会消亡，又谈什么成功呢。虽说作者可能在思路和设计上确实有所成就，但是写书，呵呵，还是算了
吧。完全是一副自说自话的模式。何来的参考价值，换做是一个普通创业者和小书店，文中内容只能
拿来幻想一下了。
2、更适合营销人士看，不太适合设计同行
3、作者在后记中也说了这本书是他对于书店操盘的一些实战手记，内容比较杂乱，不够系统。不过
对于书店相关从业人员，读来受到不少启迪。
4、思路不错，对传统书店布局进行了痛批，强调要塑造文化氛围，视觉效果要惊艳，特色要明显，
营收必须多样化，着眼饮料，西餐和文创用品，要鼓励微信等互联网平台的分享和推广。关键是要颠
覆传统思维。缺点是写的啰嗦了。
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