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《微信盈利》

内容概要

如果只复制前人的路，就无法学到他们的精髓。
当下玩微信的方法有很多种，各有千秋，在微信的变现手法里更是花样百出。那我们该如何抉择呢？
是复制前辈的模式，还是另辟蹊径，找到自己的立足根本？
《微信盈利》总结出了一些实操、落地的微信运营技巧，同时提供一些经典案例以便读者迅速了解并
熟练掌握微信营销的精髓。如果你是自媒体、文案策划、企业微信运营人员亦或准备投身微营销，那
么《微信盈利》会给你一些启示。
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从60 亿到600 亿商业模式的缔造者；万科最赚钱项目的记录保持者；联想地产以百秒速度拿地的创造
者；亚运村速度效益品质三项第一的项目管理者；十年前放弃地产领军企业CEO，置身投身农业的神
经病（地产圈都这么说），到现在拥有中国农业最大致富平台的董事长赵财神，被地产界追逐的中国
产业扭转趋势的预言家和实践家，比肩美国通用韦尔奇，那个买涨卖跌的、纵横捭阖、善于玩弄资本
魔方的艺术大师。
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北京金农合企业集团，任职营销总监兼任董事长助理，主管集团内部营销推广内容制定、部分推广渠
道运营与规划，在2013 年主要负责集团旗下移动互联网业务的推动，重点打造微信公众订阅号农合论
坛，配合集团领导进行新媒体业务的探索，经过3 年的时间，目前农合论坛微信公众订阅号粉丝总量
超过260 万，在微营销领域拥有单月超过百万的成功案例。在2016 年策划制定中国新农人创业大学社
群组织，进行互联网社群营销方法论在农业产业的实践。擅长涉农企业产品品牌营销规划、农业新媒
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石涵玉
负责一个拥有200 万粉丝的微信公众号的运营操刀人，一度创造深度行业微信月收入百万业绩。一个
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精彩短评

1、这本书内容比较朴实，有很多干货，讲述了微信大号的成长历程，真实直观地揭示了微信运营的
本质。从互联网思维的角度，讲述微信运营之道。将微信营销的禁忌、用户价值、大数据、团队建设
等充分剖析，以实际运营案例讲述微信大号的养成。
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