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《场景革命》

内容概要

场景是O2O的进一步业界形态革命，随着O2O的普及和互联网的迅速发展，以场景为依托的各种商业
形态逐渐露出苗头，本书就是在这个情况下的发展之物。革命为我们描绘了正在发生的商业革命和支
撑场景的四大要素，通过构建场景的“四即”方法论，展现了场景在商业中的应用价值。未来的生活
图谱将由场景定义，未来的商业生态也由场景搭建。
当前比较流行的O2O，以及已经流行的各种到家上门服务，都是基于场景来实现的，根据你周边的生
活、工作场景为你提供便捷服务，是O2O的新一代互联网创业点。
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等公司。先后投资创立并担任威博网络和品信软件等公司的总经理。现在主要致力于微商技术产品的
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精彩短评

1、实效性很强，结合当前阿里，京东，苏宁等企业互联网时代转型现状，分析场景应用的新趋势
2、一颗星都不想给，负分滚粗
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