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《品牌力》

内容概要

大街小巷，无处不在的品牌身影，告诉我们现在是品牌化的时代，消费者的品牌意识自大城市向小城
市，再到农村，顺次蔓延。这也警示无数大中小企业，要想在广大的市场里获得生存空间，第一要去
就是打造属于自己的品牌，对目标顾客进行精准定位。
本书作者总结归纳了构筑品牌的“532”定理，这个定理从品牌构筑核心基础、文化内涵及传播等方面
进行阐述，充分体现了品牌构筑要遵循的规律，适用于品牌定位、品牌创建、品牌维护、品牌延伸等
各个领域。本书通过大量翔实案例的阐述与剖析，揭示并生动地讲述了关于品牌的秘密。
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