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《微信蓝皮书（2014）》

内容概要

《微信蓝皮书（2014）》全面介绍了微信的发展现状，深度剖析了微信在互联网金融、移动电子商务
、电子政务、自媒体和新媒体营销等领域的实践应用与变革创新，预测并展望了微信在未来的发展趋
势与变革热点，客观评价了微信作为社交全球化平台中的中国力量代表所蕴藏的战略价值、经济价值
和社会价值。
《微信蓝皮书（2014）》是国内第一本聚焦微信的精品研究图书，中国最早的互联网智库——互联网
实验室、全球领先的移动互联网研究机构——艾媒咨询强强联合，国内知名的微信与移动互联网研究
者、观察者、实践者鼎力参与。《微信蓝皮书（2014）》研究深入、内容全面、分析独到、可读性强
，极具前瞻性和参考性。
《微信蓝皮书（2014）》适合微信研究者、爱好与关注者，以及移动互联网创业者、从业者阅读和参
考。
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精彩短评

1、看的时候已经不具备实效性了
2、跳着看，略有启发⋯
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