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《中国网络媒体20年（1994—20》

内容概要

中国互联网20 年的发展，有很多重要的事件和时刻值得记录纪念，有很多经验教训值得总结汲取，但
更重要的是，从整体上把握它与中国社会的相互关系。“东方风来满眼春”，中国互联网是在改革开
放重新扬帆不久后启航出发的，改革开放的进程为中国互联网的发展注入活力和创新力，同时中国互
联网以自己的力量不断推动着中国社会的发展、繁荣、进步——这应该是我们看待、评价中国互联网
和中国网络媒体作用的基准。
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