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内容概要

新技术的浪潮不仅改变了我们的生活方式，也正在深刻改变着商业世界的规则。这要求互联网时代的
企业家只有建立互联网的思维方式才能求得生存与发展。
《赢在互联网思维——写给下一个十年的企业领袖们》作者将互联网时代企业家所应遵循的思维法则
进行归纳总结，对其在企业愿景制定、培养领导力、人力资源管理以及市场营销等方面的应用方法和
效果进行了生动的分析与讲解。作者在书中列举了大量因拥抱互联网思维而获得惊人成功的企业案例
，使读者可以真切感受到新技术思维的巨大商业影响力。
《赢在互联网思维——写给下一个十年的企业领袖们》适合每一个希望把握新技术浪潮带来的商机、
使企业跟上时代脚步的企业管理者研究阅读。
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精彩短评

1、内容有点枯燥无味，主要是讲企业如何借助互联网的力量来成长的。互联网时代有利有弊，应过
注意在网上的言行，思考如何借助领袖消费者来达到营销的目的是关键。
2、十分钟翻完，实在不堪直视啊！垃圾到极点的书，前面一堆大腕推荐，怀疑是伪作，作者连个介
绍都没有，不知何许人也，书的内容就是把现在国内流行的这些虚词组织在一起，没点干货，直接拿
去搽屁股
3、实在无法直视。若非工作需要，简直是要拿刀逼着人去读
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