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《社会媒体挖掘》

内容概要

本书集成了近年来社会媒体、社会网络分析以及数据挖掘的前沿成果，为学生、从业者、研究人员和
项目经理提供了一个方便的平台，以便理解社会媒体挖掘的基础知识和潜能。本书介绍了社会媒体数
据的问题，并阐述了网络分析和数据挖掘的基本概念、新问题以及有效的算法。
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精彩短评

1、教材风格，蛮实用的
2、导师的书么总归要给个好评咯...
3、一个很公理化的阶段总结～
4、了解技术到底能做什么
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