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内容概要

一个网站或者Web产品是否能够脱颖而出，往往取决于两个方面：用户体验与内容。
在《网站情感化设计与内容策略》的第一部分“情感化设计”中，用户体验设计专家通过诸多著名的
真实案例向您介绍了以用户情感为中心的设计理念、方法与技巧。通过学习和体会这一部分的内容，
您将学会如何打造一个能够触动人心的网站和Web产品，从而提升用户转化率并完成更高的销售目标
。
在第二部分“内容策略”中，内容策略专家为读者详尽地介绍了网站内容策略管理方面的原则、技巧
、工具和技术，从而帮助读者掌握创造优质网站内容的秘密。《网站情感化设计与内容策略》出自资
深互联网专家之手，汇集了多年积累的宝贵经验，对于从事互联网体验设计、交互设计、内容管理、
策划和创作的相关人士有非常高的参考价值。另外，对于想在毕业后进入互联网行业的学生来说，通
过本书可以了解业界最新的知识。
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精彩短评

1、此书前半部分网站大多已经过时，因为现在已经是移动网络时代，但书中提示的情感化设计依然
有参考价值，尤其是此书在 2014 年就提出了内容策略师这一职业，放在如今 2017，明显就是我们说的
内容产品经理。
2、非常棒的一本书，不厚，一个晚上就可以看完。首先，这本书就设计的非常好看，纸质也非常好
，读起来非常舒服。干货也不少，读完之后有所启发，值得放在书架上，经常翻翻。
3、为了标记这本书度过不容易啊 还亲自添加了一下 试想要是公司内部也能形成这样的机制，是不是
能够引发更多的人来添加书籍呢⋯⋯⋯⋯
4、前面设计部分还好，内容部分真不知道讲了个啥
5、原版第一本的内容较为丰富，也更为详细一些。也是内容策略使用这样的篇幅没办法说太详细。
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章节试读

1、《网站情感化设计与内容策略》的笔记-第30页

        我们有把个性注入我们所做的东西上的历史，力求让机械之类的东西更具有人性。当 Johannes
Gutenberg 这位金匠在 15 世纪中期进行活字印刷实验的时候，人的双手给了他灵感。在活字印刷发明
之前，抄写员 —— 通常是修道士 —— 需要压迫那个鹅毛笔蘸着墨水艰难地把宗教手稿用手抄出来。
抄写圣经是一向神圣的工作，因为抄写员被认为是在传达神的信息。基于这个原因，手稿中的人手的
存在，就有着非常重要的精神意义。

因此当 Gutenberg 设计并发表了最原始的字体，以此印刷了上百本圣经的时候，这些字体模仿了抄写
员的书写风格。

虽然他创造了机器来传达神的信息，但他非常努力地让这种表达人性化。
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