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内容概要

本书从艺术与设计的视角看待新媒体相关的各个细节。书中首先概括介绍了新媒体与艺术设计的相关
概念和在中国的情况，之后介绍了新媒体设计语言、数字媒体设计、网络媒体设计、移动媒体设计、
新媒体广告设计、新媒体品牌设计，最后介绍了新媒体艺术设计的定义、类别、特征等内容。
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