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《移动电商：商业分析＋模式案例》

内容概要

本书是国内第一本移动电商实战宝典，本书通过“商业分析＋模式案例＋应用实战”3 大篇幅，深度
讲解移动电商的运营推广策略，书中既有详细、全面的实际操作方法，又有真实案例剖析，并配有直
观的图片，极具实用性、权威性。
本书共分为12 章，具体章节内容包括：“移动电商：移动浪潮下的新商业”、“移动支付：创造商业
价值的奥秘”、“大数据：移动互联网时代的变革”、“移动B2B 运营：企业- 企业”、“移动B2C 运
营：企业- 个人”、“移动C2C 运营：个人- 个人”、“移动O2O 运营：线上-线下”、“手机淘宝：
走出传统电商困局”、“微信电商：微电商时代的到来”、“移动微店：一个新电商的起点”、
“APP 商铺：手机里的移动商店”、“移动广告：微营销的巨大影响力”。
本书结构清晰，案例丰富，实战性强，适用于草根创业者、制造业品牌、零售企业、餐饮企业、美容
养生连锁企业、快消品行业、房地产行业、金融投资行业、食品行业、学生产品行业等企业的管理人
员以及营销人员，同时适用于企业需要新建渠道的品牌、企业需要招商或引流的品牌，以及创业中的
新型企业或个人。
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作者简介

张国文 资深电商人士，在零售、医疗等传统电商行业奋斗多年，移动电商开拓、践行者，实操型的商
业管理者和投资者，对于传统B2B、B2C、C2C、O2O的运营与移动电商、移动支付、大数据变革及互
联网金融的结合，有着丰富的实战经验，对于手机淘宝店、移动微店、微信小店、APP商铺等有着深
入的研究和实操，同于对于移动电商的各种微营销工具，如微信、微博、微视、APP等营销非常熟悉
。
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4.2.4敦煌网
4.2.5必途网
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精彩短评

1、请问可以打零分吗
2、移动电商是个新兴的行业，机会很多，风险也同样不小。看了这本书让我学到很多，也有了一种
想进入这个新行业的冲动
3、想深入的了解移动电商，看看这本书就行了
4、这本书里既有实际的操作方法，又有真实的案例剖析，非常不错
5、深度剖析移动电商，让你在这个机会众多的时代不再迷茫
6、好书
7、一本书让你读懂移动电商，对我这样的创业者很有启发。
8、语言朴实，内容很有料，对我很有启发
9、细细地看了一遍这本书，对移动电商有了全新的认识。这是一个拥有众多机会的新平台，一定得
好好把握
10、既有详细全面的实际操作方法，又有真实案例剖析，极具参考价值
11、马涛老师前几天在微信上告诉我说这本新书值得看，比他以前写的书独到。也推荐新书《淘宝转
微商》，对于一般新手来说，还是很有意义的。
12、1
13、案例，四大模式，平台搭建，都很全面，工具书里他算同类型里比较好的了。
14、这本书让我对移动电商有了全新的认识。
15、目前看过的，写得移动电商写得最深入的一本书
16、实战部分的内容很有参考价值，非常不错的参考书
17、书中的模式案例和应用实战非常贴合实际，让这本书更具现实价值
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