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内容概要

本书深度剖析世界著名品牌和奢侈品牌设计成功的奥秘；
它们坚持了什么样的设计哲学；
它们使用了什么样的设计密码；
它们如何用设计表达激荡人心的品牌文化；
它们如何利用设计讲述品牌故事；
它们怎样管理创意和创意团队；
它们怎样用设计思维引领品牌创新；
真实再现大品牌背后设计的秘密；
探寻中国品牌的设计发展与创新之路
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