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《八万里路云和月》

内容概要

通榆，这个距离各个交通枢纽都十万八千里的偏僻小县城，搭载着电子商务的快车，踏上了云高速，
开辟了如火如荼的电商致富的新战场，实现了一个国家级贫困县的电商突围。作者莫问剑是吉林云飞
鹤舞公司创始人，也是带领通榆走上电商之路的“急先锋”。
《八万里路云和月——一个国家扶贫开发工作重点县的互联网+》真实而形象地再现了通榆县域电商
及其代表品牌三千禾从无到有、从弱到强的发展历程，并对该案例进行了深刻而全面的剖析。
全书共分为三篇。上篇“通榆‘触网’之路”，作者以半自传的形式回顾了通榆电商品牌成长历程。
从零开始，品牌经营，聚划算活动策划，物流、包装、供应商⋯⋯跌跌撞撞，一波三折。诸多细节详
述，使读者对农村电商的发展与运营拥有更深的了解。中篇“第三只眼睛看通榆”，在具体的案例展
示之后，收录了央视财经评论、新华网、人民网等多方媒体对通榆的三千禾模式所做的分析与报道，
从多方位的角度深入剖析通榆模式及其影响。下篇“县域电商热潮下的‘冷思考’”，主要是作者从
通榆项目实践中，总结出的一些经验和教训。另外作者还提出一些关于县域电商的新的“困惑”，作
为大家一起交流的话题。
全书讲解深入浅出，行文生动活泼，以实例展示了农村电商的发展及其所遇到的问题，既有深入实践
，又有客观思考。县域电商如何发展？接入互联网＋，从通榆到全世界，只有指尖间的距离。看了《
八万里路云和月——一个国家扶贫开发工作重点县的互联网+》你一定会有所感悟！推荐关注县域电
商的读者，人手一本！
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作者简介

莫问剑，做过五年新华社记者，还算是当年最为勤奋的文字工人之一。之后，因为年轻气盛和对物质
世界的向往，毅然决然下海，在外资、民资、台资企业做高管，风风光光又五年，在陶瓷行业里留下
几段还算是精彩的故事。
2007年，带着“非白色陶瓷卫浴”参加CCTV《赢在中国》创业大赛，晋级全国总决赛。盛名之下，
再“不符”也得往前走，于是开始了在文化创意产业里又五年的“苦行僧”。一路艰辛，但留下了
“MOIIDEA”、善莫大耶、瓷动漫等足以自恋的品牌。
一路走来，终于明白，“操着总理的心，其实还是草民的命”。2013年年底，顺应国内电子商务的发
展趋势，组建云飞鹤舞公司，迅速进军“县域电商”。作为阶段性成果，“通榆模式”——目前已经
成为国内县域经济电子商务解决方案的典范。
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精彩短评

1、关注农村电商，可以对扶贫工作产生一点直接的认识
2、一本关于县域电商的真实案例的分享书籍，一本来自具体操盘者的亲身讲述。比起一些抽象的理
论整理书籍，这种基于现实经验的现身说法要更有启发性
3、一本连封面图片都没有的书，讲的还是很清楚的。
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