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《公共关系学派》

内容概要

《公共关系学派：一种广域的视野》兼顾东方文化现实和西方科学理念，以广域的视野，从多学科角
度阐述公共关系相关理论以及不同学科对公共关系的不同理解。力图在公共关系领域打通传统与现代
、国际化与本土化之间的关系。在吸收西方公共关系学理论成果的基础上，探索公共关系学中国化的
路径，以扭转公共关系学的西方中心论传统，为建立东西方双轴心的公共关系理论体系开启一道大门
。

Page 2



《公共关系学派》

作者简介

张雷，浙江工业大学广告学系主任、教授、硕士导师；教育部学位与研究生教育发展中心特邀评估专
家、中国国际公共关系协会学术委员会委员、浙江省公共关系协会副会长兼学术委员会主任、浙江省
“十一五”新闻学科组专家、浙江省高校中青年学科带头人。2002年出版专著《注意力经济学》
；2006年被中国公共关系协会授予“中国公共关系教育20年十大杰出人士”称号。
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书籍目录

第一章 传播学派
第一节 职业先驱与关系演变 ”
第二节 公关传播的四种模式理论
第三节 媒介“三角关系”
第四节 争议性公关
第二章 语艺学派
第一节 公关语义与语艺学派脉络
第二节 语言的关系资源理论
第三节 公共关系的“语法革命”
第三章 管理学派
第一节 新闻传播学院的异类
第二节 管理学派的经典理论
第三节 管理学派理论的新进展
第四章 营销学派
第一节 融人大营销的洪流
第二节 社会营销理论
第三节 关系营销理论
第五章 形象学派
第一节 从实践主流到学术主流
第二节 形象学派的微观理论
第三节 形象学派的中观理论
第四节 形象学派的宏观理论
第六章 社会学派
第一节 公共关系的社会学性质
第二节 公关社会交往理论
第三节 企业社会战略理论
第四节 多元化社会的公共关系
第七章 关系学派
第一节 关系学派的背景
第二节 从“饭局文化”到关系战略
第三节 关系学派的重要理论
第八章 政治学派
第一节 关系的“公共性”与“政治性”
第二节 走向“大公关”时代
第三节 政治学派的公关宏论
第九章 女性主义学派
第一节 从男人的故事到女人的故事
第二节 公关职业的女性化
第三节 性别文化的公关演进
第十章 生态学派
第一节 生态公关的兴起
第二节 组织的社会生态与自然生态
第三节 公共关系生态分析
第十一章 东方文化学派
第一节 丰富的东方公关思想宝库
第二节 儒家公关文化与兵家公关谋略
第三节 “明道”与“巧辩”
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第四节 文学名著的公关发现
第十二章 批判学派
第一节 公关的多维度审视
第二节 政治与经济批判
第三节 文化与伦理批判
后记
主要人名事项索引
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