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《可视化沟通》

内容概要

研究显示视觉信息（比文字）更容易被快速理解和记住。这本创新性的图书讨论了信息图设计流程及
最好的软件工具，其中还有一章专门介绍如何设计越来越热门的信息图简历。书中回答了信息图和数
据可视化为什么是有效的；分享了绘制精美信息图的工具和技巧；涵盖了用于营销的网络信息图，其
中还包括社交媒体使用和搜索引擎优化；介绍了如何用视觉元素和信息图简历来推销自己；探讨了信
息图简历在企业内部的使用案例，其中包括董事会议演示、年报、客户调查报告、营销策略、公司规
划，以及用信息图向客户介绍公司的产品和服务。通过这本书，你会学到如何用创造性的视觉设计技
巧帮助记忆信息、如何用信息图和自己的目标受众进行有效沟通，并用你的数据讲出一个好故事。
《可视化沟通：用信息图表设计让数据说话》适合设计师、市场营销人员及商务人士阅读、参考。
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作者简介

Randy Krum是信息图和信息可视化设计公司infoNewt的创始人和主席，他也是Cool Infographics
(coolinfographics.com)的创建者。他设计的信息图用于网络出版物和公司内部传播。他也作为顾问参与
创建信息图着陆页、社会化分享链接、信息图SEO（搜索引擎优化）、触及关键的影响者及追踪信息
图效果等项目。
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精彩短评

1、偏重效果 讲解设计思想 和数据分析无关
2、好贵
3、看看
4、不好意思地拉下票。。。欢迎广大亲友选购＝ ＝我和zll请买书的人吃。。。popeyes可以发。。。
5、图书馆借的书。这本书帮我厘清了一些可视化和信息图的概念，有一些设计原则也很不错。给出
的例子都值得反复揣摩。还有一些可用的资源链接。
6、餐巾纸的背面+统计数字会说谎+故事会+世界地图。践行中
7、忙里偷闲翻完了，书后提供的资源有点用，其他内容多是普及型的，主要在讲信息图，讲一些经
验之类，收了偶尔闲翻还可以。
8、内容比较浅显，主要是一些概念和设计准则，操作性较差，资源还不错。
9、了解信息图入门。所讲内容更贴切于互联网行业和广告营销方面。
10、人生难得参与翻译一本书, Randy书写得不好赚钱是很会的，好期待看到中文版。
11、火车读物
12、我希望看到一本能把信息可视化作为技术讲解的书，可惜这本不是。
13、生肉较少，像个作品集，偏设计而非数据可视。
14、131028 pdf
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