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章节摘录

版权页：   插图：    三、无彩色与有彩色 无彩色是指黑色、白色及二者按不同比例混合所得到的深浅
各异的灰色系列。无彩色系列给人的印象是厚重、含蓄、内敛、表情深沉、抽象、缺乏生命力。有彩
色是指可见光谱中的红、橙、黄、绿、青、蓝、紫七种基本色及它们之间的混合色。有彩色给人以相
对的、易变的、具象的心理感受。无彩色系与有彩色系形成了色彩的整体。如图3—9和图3—10所示。
四、色彩的心理和生理特征 每一种颜色都有它特有的性格、表情和特征，并能引起人们的某种视觉联
想。如红色，是血与火的颜色，充满刺激性，令人振奋。它意味着热情、奔放、喜悦、活力，给人以
艳丽、成熟和喜庆的感觉。中国视红色为美满、吉祥，礼仪、庆典和各种民俗文化中也多用红色。这
些视觉心理是在人们的日常生活中形成的，久而久之则固定为色彩的专有表达方式，形成色彩的象征
性。色彩视觉的联想是带有情绪性的表现，大部分色彩有其共同的象征性，但某些色彩受到观察者的
年龄、性别、性格、文化、职业、民族、宗教、时代背景、生活经历等各方面因素的影响而有很大的
差异。了解色彩的心理联想及象征性，有助于有效地应用色彩设计出符合人们心理和生理需求的作品
。 1.红色 红色的纯度最高，注目性强，对视觉的影响力最大，具有很强的号召力。红色使人联想到太
阳、火焰、血液、红旗、红花等，使人感到兴奋、热情、活泼、健康、热闹、幸福、吉祥。也常被作
为野蛮、战争、血腥的色彩象征，使人产生恐怖、紧张的心理作用。由于红色明度很高，常应用在引
人注意的报警和危险的信号中。 2.黄色 自然界中的花卉和果实大量地呈现出美丽和娇嫩的黄色，黄色
明度和彩度都很高，在所有色相中它的光感最强，给人以光明、辉煌、充满希望的色彩感觉。由于黄
色注目性强，用在职业服装上，有表示紧急和安伞的意义。
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编辑推荐

《"十二五"高职高专艺术设计专业规划教材:设计三大构成》理论讲解细致、严谨，语言朴实，条理清
晰，内容全面，图文并茂，有较强的理论性和实践性，可作为高职高专类院校艺术设计专业的教材，
还可以作为行业爱好者的自学辅导用书。
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