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内容概要

《纵横互联网营销-别说你不懂》从全网营销的视野出发，介绍了全网营销六大模型的相关内容。
全书共分10章，具体内容包括：颠覆与被颠覆；从工业精神到互联网思维；理解全网营销；全网营销
：电商系统；全网营销：网络整合营销传播系统；全网营销时效组合策略；全网营销团队组建和绩效
管理；全网营销系统诊断；移动互联网营销系统。
《纵横互联网营销-别说你不懂》结构清晰、图文并茂、易于阅读，通过阅读《纵横互联网营销-别说
你不懂》，希望读者在理解全网营销六大模型的基础上，能够继续在全网营销的世界中探索与前进。
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张浩雷：民营企业管理、互联网络营销专家。创立网络营销实战理论，从实战入手，通过10年网络营
销经验讲理论研究及网络运营实战经验，带来全新的网络营销思路创新变革。
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精彩短评

1、我所做的工作是一个小小的互联网专员，互联网的知识基本上都不会，正是赢了诸葛亮那句话“
略懂略懂” 之前朋友介绍说这书不错 所以就看看了简洁，感觉作者等于是在拿自己的经验来写书，
很有意义。
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