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《联华公司：企业与影片》

内容概要

《联华公司：企业与影片》对实在论者来说，历史研究对象不是历史事件本身，而是导致这些事件发
展的生成因果机制。
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作者简介

李璠玎，重庆人，曾先后受教于重庆工商大学与西南大学，2011年7月，获北京师范大学电影学博士学
位，现任教于重庆工商大学文学与新闻学院。主要研究中外电影史、电影理论与影视教育，有多篇论
文发表于《现代传播》、《当代电影》等学术期刊，另有电影评论散见于各类报纸杂志。
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