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前言

　　经济全球化、竞争无国界化的崭新格局，为我国经济持续稳定发展带来历史性机遇，同时对我国
各个产业的发展也带来新的挑战。在品牌竞争的白热化市场竞争中，中国品牌需要独特鲜明的视觉形
象识别系统，VI设计在产品、环境、活动、新媒体、品牌形象等中都起着影响甚至决定市场的关键作
用。　　当下设计步入了一个新的阶段，它在不断发展、创新。VI设计已不再是可有可无的装饰手段
，而是企业、团体、机构形象的重要构成部分，是与产品、销售、活动等具有同等地位的经营要素。
单一媒体的设计表现已成过去，全方位、系统化设计的时代已经到来。　　VI设计作为视觉信息系统
正得到广泛和迅速的传播。导示、标识、图标、符号等丰富的视觉语汇超越了语言的障碍，在信息沟
通与传播中的作用更为重要。信息的传播形式与媒介和技术的发展产生着互动，图文的组合可以使信
息的传达更为明晰、理解更为深入。试想，如果电脑、网络、环境与商品中失去了这些视觉元素，它
们将会变得多么乏味与单调。文化、商业、社会以及活动的视觉形象设计丰富着我们的视野。从企业
标志到导示系统，从环境标识到信纸名片，看似简单的符号需要设计师的智慧和创意，同时也体现出
社会的变化。形式美观悦目的VI设计，能给受众以有效的视觉冲击力、感染力和穿透力，其商业上的
价值举足轻重。　　VI设计也同其他视觉艺术一样，映射出时代发展与审美的变化。统一、系列、科
学的造型语言越来越丰富并具备更多的延展性。它不仅需要简洁美观，而且要考虑其多种形态的可塑
性和能动性。以理念识别为基础的VI设计在多元形态的传播中，风格化和个性化的形象塑造将成为主
旋律。本书集国际最新的标志与形象设计为一体，给业界以借鉴和交流。
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内容概要

《VI设计模板》的编写尽力将设计与市场这两种元素较好地结合起来，选择了优秀的VI范例，尽可能
达到前瞻性、应用性和示范性的统一；较为简要地介绍了CI的历史及发展概况，对VI的基本概念、作
用、原则及其各个设计环节作全面阐述；重点介绍了标志、核心要素、应用要素的设计。VI设计是企
业树立品牌必须做的基础工作。优秀的VI设计能使企业的形象高度统一，使企业的视觉传播资源充分
利用，达到最理想的品牌传播效果。
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章节摘录

　　3.5 吉祥物　　吉祥物，有时也称为“企业造型”。其原意有反映企业独特个性的角色、造型、特
定形象等含义：现在的吉祥物是引申之后的解释，是为了强化突出企业或产品的性格特征，配合广告
宣传，为企业专门设计创作的漫画式人物、动物、植物、风景或其他非生命物等，作为企业的具体象
征，借以活跃企业形象，以动感形态引起人们注意，为企业在消费者心中建立亲切感，拉近企业和消
费者之间的距离，有很强的亲和力以及趣味性。在美国举行的洛杉矶奥运会上美国小鹰（山姆）的形
象使得吉祥物名声大振，为运动会吉祥物开创了亲切、欢乐与专业的典范。从此，吉祥物更快地在企
业形象与公共形象的各种场合中活跃起来。　　3.5.1 吉祥物的由来吉祥物是专为特定的活动目的，以
人物、自然物或人造物，依照吉祥或积极的主题，以拟人化或卡通化手法创造出的具象化造型。19世
纪末，法国米其林轮胎人“必比登”诞生。其创意来自于1898年里昂的～次展览会。米其林兄弟发现
墙角～堆直径大小不同的轮胎很像人的形状。不久，画家欧家洛就根据那堆轮胎的样子创造了一个由
许多轮胎组成的特别人物造型。历经百年的演绎，至1990年后，“吉祥物”一词才确定下来，现在几
乎已取代了“企业造型”的称谓。由于识别更具亲和力的机能，现已延伸出各种用法如活动吉祥物、
运动会吉祥物、展示吉祥物以及促销吉祥物等。企业吉祥物便是其中之一。　　想要设计出成功的吉
祥物，除了确实掌握对造型的认知之外，尚有其他问题需要进一步深入探讨，例如怎么将约定俗成的
元素加以活用：亲切、可爱或有地方特色的吉祥物如何设计；表情、姿态以及切题的提案技术等。
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编辑推荐

　　《VI设计模板》选材新颖、分类清晰，讲解由浅入深、循序渐进，图例丰富并与文字相对应；收
集了大量经典的企业标志及VI项目设计方案，集中展示了包含环境类、商业类及其他企业形象的成功
设计案例。《VI设计模板》可作为高等院校艺术设计专业的VI设计课程教材，也可作为广告从业人员
、企业策划人员的自学用书或参考用书。
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精彩短评

1、入门书，不过这东东实在不是自己看看书就可以马上学得来的，所以还是多一步步看吧。
2、书和书之间真是有差距啊啊啊><光排版、用纸就比上一本好多了！而且里面的内容也比较有说服
力，还有具体印刷设计数据可供实践中参考
3、很普及性的内容，案例不够多，点评不过多...
4、说真的，读之前我还有点小激动，但是在读完四页之后之后，我发现这对于我来说一点用的没有
，就是把教材复制一下。
5、拿来入门不错啊
6、只有最后那部分有用

Page 8



《VI设计模板》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com

Page 9


