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内容概要

内容简介
本书主要以市场营销为主线，论述中小企业市场营销
管理的一系列内容，包括市场环境分析、调查与预测、营销
企划、营销定位、营销组合等步骤，并特别提出中小企业最
为关心的销售问题及人力资源管理问题。本书是市场营销
人员的最佳读物，也是关心中小企业市场营销的广大爱好
者的参考读物。
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