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内容概要

現代公民必須同時面對兩種環境變遷：媒介社會與消費社會，也就是公民必然同時扮演閱聽人與消費
者的角色。由於傳播媒介的發展與消費資本主義之間具有密切關聯，因而凡欲了解現代社會的人，都
必須將它們同時納入觀察與探討的範圍。本書主要說明媒介與消費社會的關係，包括介紹重要的消費
理論、日常生活的特性、家庭關係以及家庭與外在社會的聯繫、認同與自我、家庭中的科技消費、閱
聽人的權力、公共領域及社會參與等等。藉由說明它們與媒介消費之間的關係，本書試圖為閱聽人在
當前社會中的角色與可能發展提供一個觀察與思考的背景。
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