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《刀锋营销》

内容概要

地球上有一种销售模式，它如鲨鱼般犀利，它每逢逆市逾现强大内功，它助开发商攻城拔寨，它扮演
回收利润的最佳角色，它被称为中国地产销售隐形冠军，它就是——刀锋营销。
　　本书由新浪房产频道强力推荐，为你解读中国地产代理隐形冠军之谜！

　　他们是中国地产代理最佳得分手，无坚不摧的销售勇士，开发商眼里迅速周转的现金流。他们有
刀锋般的锐利气质，独辟了一条通向至高销售业绩的高速公路，在这条高速公路上，只有他们自己可
以最快速到达那个原本不可能的只属于冠军的终点⋯⋯
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《刀锋营销》

书籍目录

第1部分  中国地产代理的隐形冠军／3第1节：恐慌2005／4第2节：破冰而出／10第3节：奇迹由来已久
门6第2部分  地产现金流的魔术之手／39第1节：比血液还要重要的开发商现金流／40第2节：最佳现金
流的强有力推动者／50第3节：地产市场的银行家／60第3部分  颠覆式的七种独门武器／79独门武器
之1：极限营销(房地产零库存战略)／81独门武器之2：超速营销(最快速度现金回收战略)／88独门武器
之3：价值营销(最大开发利润回报战略)／94独门武器之4：成本营销(最小营销广告投入战略)／99独门
武器之5：动力营销(积极主动，全面出击战略)／105独门武器之6：逆势营销(滞销楼盘市场激活战略)
／110独门武器之7：立体营销(全面战略资源支持战略)／115第4部分  特种部队的七大支持体系／127体
系1：高度认同的企业文化/130体系2：使命必达的执行力/150体系3：独一无二的资源力／158体系4：
高效清晰的战略系统／166体系5：扁平化的高效管理/174体系6：颠覆式的营销模式/188体系7：锐不可
挡的创新力／204第5部分  挑战极限的硬球打法／213重拳时代的强硬态度／214第6部分  泰盈决策资源
的明天战略／227我们去2005／228第7部分  刀锋营销最佳作战领域／239第1节：全程项目委托服务
／240第2节：高端项目销售代理／260第3节：郊区大盘销售代理／268第4节：滞销项目的销售代理
／280第8部分  刀锋营销战地手记／301手记1：湘潭百姓家园／303手记2：湖南山水芙蓉／308手记3：
光辉绚烂的笑容仍在燃烧／313手记4：我坐在光荣与梦想的车上／317手记5：那光芒开始趋向我／321 
  手记6：工作是最好的坚持／324手记7：Z阳光总在风雨后／328手记8：让命运尾随我们的行踪／332
手记9：不待扬鞭自奋蹄／336手记10：用眉间滴下的汗水换取面包／340手记11：珍重一生一次的机缘
／346
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《刀锋营销》

章节摘录

书摘十年极限竞争    当一个人在对经营的把握和对销售的解释能像今天这个团队那样技术超常的话，
它便可与现今地产销售行业中最具有执行力的这个团队相比较了。    回想1994年。在很多人看来，杨
晓辉并不怎么睿智，连聪明都算不上。那年身处地产界深水中的所有人，都如履薄冰，噩梦都是一样
的，然而，要想使自己成为本来可以成为的人，什么时候都不算晚。杨晓辉和他的泰盈决策资源就在
这个时候，选择在广东江门潮连镇的一个孤岛上，悄无声息的住了下来⋯⋯    直到1997年。很多地产
开发商突然觉得自己的日子好过了很多：    大量的尾楼，大量被地产代理公司卖到60％的房子，大量
的烂尾楼，竟然奇迹般清仓一样的卖了出去。相信武汉市标志性烂尾楼建筑“财富时代”，根本没想
到有一天，自己会迎来武汉市第一热销抢手楼盘这样的荣华富贵⋯⋯    人们在关注，发出了类似于：
“天哪，女王怀孕了，谁干的?”这样的惊呼。    确实，有人在3平方厘米的地方打了个3000米的洞!    
一段时间里，泰盈决策资源就是新闻本身。上海和香港的媒体编辑们那时候对他们使用最多的是“另
类”两个字。他们悄悄来，默默地走，像一个移动的自动提款机，骄傲而不打折扣的以4％的点数，
大模大样的带走开发商大宗大宗的佣金。在他们停留过的城市楼宇间，人们望着他们的背影，对着硝
烟还没散去的一个个销售神话，津津乐道⋯⋯    简而言之，这是一个由他们领军销售的时代。他们经
历了十年的生死搏斗，保持了无比的敏锐性，这使他们不可能只是一个给媒体或地产行业提供娱乐和
新闻话题的队伍。他们拥有热情无比的良好心态和纯熟坚韧的工作技巧，维持创造了他们所在的行业
内能做到的最高水平。    P34-35
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《刀锋营销》

媒体关注与评论

书评新浪房地产频道强力推荐，中国地产代理隐形冠军之谜！    战略地位：中国地产最优秀的价值整
合与利润变现者；    战术定位：“刀锋营销”——中国房地产的特种部队；    能力描述：房地产战略
能力与操盘执行力的完美结合。    中国地产代理隐形冠军之谜：    慧谷时空地处北京东北四环外，是
当时北京兴建的最大的居住社区，正在建设、待建项目二十几个，竞争十分激烈，在本项目工程做到
地面三层时，泰盈公司进场销售，他们以一整套的销售策略、销售手段和高度的敬业精神，半年创造
了销售2.1个亿的惊人业绩，完成代理销售面积86%以上，提前完成了全年的销售目标，对泰盈公司的
销售能力，我司非常满意。    开发商：北京望京新兴产业区综合开发公司    常州奥林匹克花园推出时
，正值2005年国家地产新政策频繁出台，上海、江浙、北京等地区高档楼盘项目陷入严重的销售困境
。泰盈决策资源以公司一贯的硬朗作风，让常州奥林匹克花园仅在6月份一个月便完成销售回款6000万
元，并使常州奥林匹克花园一举成为2005年低迷的地产市场的最大亮点，泰盈决策资源紧贴市场的独
特营销战略和强大的执行能力，为常州奥林匹克花园品牌的树立奠定了良好的基础。    开发商：常州
奥林匹克花园房地产有限公司    自广州泰盈公司进入我公司上海万里城项目销售以来，凭着其执着的
敬业精神，独特的宣传销售模式，使万里城销售更上一个台阶，其服务精神及其市场操作能力值得推
崇。    开发商：上海中环投资（集团）有限公司    沈阳奥林匹克花园在2004年推广时，正值雅典奥运
会举行，当时总货源为8.4万平方米，计468套之多，泰盈决策资源充分利用“奥运车”和“新品上市
”做卖点，定位准确、策略独到，层层展开营销推广，使各期产品逐步升级，强化了大盘气质，围绕
体育明星和体育盛事，不断制造新闻热点，使媒体利用达到极致。出色的营销推广为沈阳奥林匹克花
园品牌增添了与众不同的精神气质。    开发商：沈阳奥林匹克花园房地产有限公司    我司对其工作成
绩表示满意，该公司纪律严明，讲求效率，有着自己独特的销售模式，销售人员有责任感，没有为追
求销售而随意承诺的现象，注重开发商利益，经验丰富，在短短一年时间内圆满完成世纪皇冠的住宅
销售，望其在销售节奏及销售费用控制上更上一层楼。    开发商：武汉新鸿基地产有限公司
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《刀锋营销》

编辑推荐

　　地球上有一种销售模式，它如鲨鱼般犀利，它每逢逆市逾现强大内功，它助开发商攻城拔寨，它
扮演回收利润的最佳角色，它被称为中国地产销售隐形冠军，它就是——刀锋营销。　　本书由新浪
房产频道强力推荐，为你解读中国地产代理隐形冠军之谜！　　他们是中国地产代理最佳得分手，无
坚不摧的销售勇士，开发商眼里迅速周转的现金流。他们有刀锋般的锐利气质，独辟了一条通向至高
销售业绩的高速公路，在这条高速公路上，只有他们自己可以最快速到达那个原本不可能的只属于冠
军的终点⋯⋯
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《刀锋营销》

精彩短评

1、基本就是泰盈的宣传小册子，言语颇有煽动性，没有太多有价值的内容，但可以当案例分析看看
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