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《符号学概论》

精彩书评

1、符号学是一门很基础的学科，特别是对于研究传媒和社会的人来说。但这门学科极其抽象，而且
表面上似乎显得很无聊。举个例子。比如符号学会津津乐道于分析“牛”这个符号。对于“牛”这样
一个简单的字，符号学赋予了至少三个最基本的含义：能指、所指和意指。牛的能指就是“niu，第二
声”，所指之一就是一个能挤奶或者耕田的大型动物（基本所指），所指之二或许是“勤劳”，然后
这个能指和所指之间的关系，称为意指（够晕）。相当之抽象，也相当之无聊。但是，对于很多生活
中的现象而言，符号学并不那么抽象和无聊。在这本很薄的小册子中，作者写下了这样精辟的一段话
：我们在万斯帕卡德的经典著作《秘密说明》中可以找出一千条这种例证。例如奶品制造商，他们在
最初和现在都遇到我们对他们产品的一种固执成见；人们总是把他们的产品与黄油相比，指责油脂太
多、不好消化，有一种油性味。然而，只要使这种奶品制成表面上象是黄色的黄油和把黄油制成表面
为浅白色的话，就可以注意到，几乎所有的人都会受骗，从而把奶品的不足嫁祸于黄油，而把黄油的
各种优点移植于这种奶品。对于大多数现在完全标准化和一致化的产品也是如此，以至于在各种不同
商标的洗衣粉、牙膏、洗头粉中，实际上没有丝毫的客观差别。......做买卖就是在出售象征符号。这
些象征符号就是在完全非理性的超意识和潜意识各个平面上发挥作用。（P132-133页）回过头来，想
想最近很多人在讨论的搜狗输入法！拼音输入和流氓插件有什么关系？很简单，把流氓插件嫁祸于其
它输入法。事实上，太多的输入法没有流氓插件，只是网络上流传的很多免费小软件“似乎”已经成
了流氓软件的代名词；然后，它在把输入法的各种优点（其实说白了就是造词）移植到自己身上。实
际上呢？搜狗也好，拼音加加也好，紫光也好，又有何差别呢？无非就是这样一个象征符号罢了：没
有流氓插件、可以造词、词组库更大（或者只是号称更大）。我有时候会觉得，符号学学得太过痴迷
，会变得有点看破红尘。比如这一段：均为纯粹情感的兴趣，接收者认为这种兴趣与发送者有着联系
，而且在这种兴趣里，智力注意相反却是很弱的。爱情的传播也是这样的，这种传播纯粹是交流性的
，而且，在爱情传播里，词语动作、举止、都只是表明和维持一种传播的目的，这种传播赋予交谈者
以同一步调的情感，即“只组成一体”的情感。（P.13）精辟啊！无怪乎人们说“恋爱中的人是傻子
”，因为他们智力注意很弱啊！
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章节试读

1、《符号学概论》的笔记-第15页

        20世纪符号学研究的3个趋势：1，关于能指系统的类型学（罗兰.巴特的结构主义，列维.斯特劳斯
的文化人类学等）：呈现方法论的特点，显示出能指系统的多样性和系统间的可转换性；2，语符学
（哥本哈根学派）：关于意义生成过程的超音位，超语法的一种符号学，语言符号学应能描述言语活
动的一种过程；3，潜义分析论

2、《符号学概论》的笔记-第一章p2

        Romain Jakobson从传播学理论中引入的典型图例
讯息：message
编码：code
指代对象：référent
发送者：destinateur
接收者：destinaire

媒介：modium

3、《符号学概论》的笔记-第一章p9

        

4、《符号学概论》的笔记-第一章p5

        这让自以为谈着灵魂和智力上恋爱的人情何以堪啊。。。
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