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《市场、核心能力与企业持续发展》

内容概要

《市场核心能力与企业持续发展》的主要内容是：暨南大学管理学院“十五”“211工程”建设项目“
企业管理理论与应用”是暨南大学“十五”“211工程”重点建设项目之一，其研究内容主要包括国际
化经营与战略管理、生产遥作与物流管理、人力资源管理与组织行为、公司理财与会计规范等4个方
面，预计在国际化经营和价值链管理方面形成一批有国际影响和实用价值的学术成果。此次出版的系
列丛书是我院科研人员近年来在国际化经营与价值链管理方面取得的研究成果的汇总，分为《博士文
库》和《价值链研究》两个系列。
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书籍目录

第一章 导论  第一节 研究意义、基本假设及研究方法  第二节 文献回顾  第三节 基本思路、结构与创新
第二章 人的异质性假设及理论阐释  第一节 人的异质性假设的提出  第二节 人的异质性假设的分析维
芳  第三节 人的异质性假设的理论意义第三章 市场异质性及其作用机理  第一节 市场与企业发展  第二
节 市场异质性  第三节 市场异质性对企业发展的作用机理第四章 核心能力异质性及其作用机理  第一
节 核心能力与企业发展  第二节 核心能力要素构成  第三节 核心能力异质性  第四节 核心能力异质性对
企业发展的作用机理第五章 市场异质性与核心能力异质性的匹配互动  第一节 匹配互动的一般  第二节
核心能力障碍对市场异质性的制约  第三节 市场障碍对核心对力异质性的制约  第四节 战略型企业家的
创新职责  第五节 案例分析第六章 我国企业持续发展中的相关问题参考文献后记
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