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内容概要

内 容 提 要
本书阐述了在建立与实行社会主义市场经济的大环境中，如何使
企业成为市场竞争的主体，而主宰企业的厂长经理如何运用企业技术
创新理论与方法进行自身设计，使之成为发扬企业家精神的企业战略
主持人、技术创新热心人、技术进步带头人、企业组织缔造者，成为名
副其实的企业家。全书分五篇，即企业家篇、战略篇、创新篇、进步
篇和组织篇，共14章作系统详尽地论述。
本书可供厂长、经理以及各级经济管理部门的管理人员参考，也
可作为大专院校经济、管理专业师生的参考书。
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