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《老月份牌广告画》

内容概要

《老月份牌广告画》为汉声的“文化国宝”专题。全书分上、下两册，初版于1994年，已绝版多年。
此次为2010年重印本。
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精彩短评

1、听着天涯歌女So Poetic Remix阅览月份牌*_*满满老上海风情 P9
https://book.douban.com/annotation/41406841
2、有看头
3、时光倒流七十年，粉黛佳人犹嫣然
4、非常有时代感的设计
5、扣一星是因为绝大多数广告画都没有标年份，但我买来就是想看每个年代时兴什么衣服TOT
6、完美，印刷，紙張，文字，選圖，排版全都喜歡
7、滿是古典美人啊！
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精彩书评

1、宋代画家李唐擅长于文人画中的山水画，但当时的一般老百姓都喜欢娇艳富丽的花鸟画，李唐觉
得自己的才华不被赏识，感叹之余，写下了一首诗：“云里烟村雨里滩，看之容易作之难，早知不入
时人眼，多买胭脂画牡丹。”二十世纪初期，西洋画在上海初露头角，虽然当时画家人才辈出，但一
般人对西洋艺术接触不多，不懂得欣赏。社会上也不鼓励扶植，所以西洋画家的出路范围较狭窄。后
来，利用擦笔水彩画法的月份牌广告画流行开来后，使得许多公司行号、广告商人，纷纷出重金罗致
有西画基础的画家们，为商品宣传做广告画。在种种现实的条件下，许多画家投入了“入时人眼”的
月份牌广告画的创作工作。月份牌广告画既然是以商业服务为目标，以广大的市民农民阶层为推销对
象，因此内容及形式必定要通俗、能入时人眼的。反映时代生活的时装美女图的出现，正是顺应了这
种潮流而产生的。中国大哲学家鲁迅先生曾以爱国忧民的情怀，表示过他对月份牌广告画（尤其是美
女图）的看法。他认为其画风萎靡颓废，人物病态纤弱，并沉痛地讽刺月份牌广告画是“中国五千年
文化的结晶”。以一个知识分子的角度来看，月份牌广告画的确有其幼稚低俗的一面。但经过了四分
之三个世纪后的今天，再回顾这些幸存下来的月份牌广告画，不禁心存感激，因为它们代表了一个时
代、一段历史、一种文化和一些现象，更为各种研究工作提供了各种宝贵的资料。除了这一层意义之
外，画面上代表各种时代、各种身份的女性形象，从历史人物到时装美女，从女英雄到交际花，个个
都散发出中国女性特有的妩媚。擦笔水彩的技法，更加强调女性细腻动人的表情神态。月份牌广告画
究竟代表了中国五千年的萎靡或是五千年的妩媚，不知你的看法如何？——张燕风《时光倒流七十年
》以上大段援引的文字，出自张燕风在《老月份牌广告画》中的撰文。原文较长，描摹月份牌广告画
的源起兴衰、画法流派，颇为细致，在篇幅上与月份牌广告画大约各居其半。五千年的萎靡或五千年
的妩媚，是其中一个小章节的题目。逐一赏遍数十幅绮靡秾艳的月份牌广告画后，再来读这些不事雕
琢的文字，七十年也好，五千年也罢，萎靡也好，妩媚也罢，多少粉黛佳人和烟花情事，而今统统仅
存于一页薄纸，不免令人唏嘘。但这些容颜依旧娇艳。正如张燕风所说，你甚至可以看到一双鲜红色
的高跟鞋跃然而出。阴丹士林布长旗袍，瓜子脸，小山眉，骨肉停匀，粉糯柔艳，正明媚地盈盈浅笑
。上世纪三四十年代上海洋场的风情与迷醉，都藏在这娇颜中，穿越四分之三世纪的历史冲你嫣然一
笑，何等震人心魄。这个笑靥是一个时代的集体意象，月份牌广告画只是其中一朵极为脆弱、又极为
娇艳的面庞。美女，时装，甚至当红影视明星，如画皮般附丽于月份牌广告画上，堂而皇之进入普通
市民的厅堂，从大城市到中国内地偏远的农村，从上海到东南亚。月份牌广告画借助了资本主义和商
业推广的力量登堂入室，却为一种全新的市民趣味代言。抑或说，正是这片外来资本与民族资本犬牙
交错的土壤，正是这个西洋文化与传统文化互为激荡的时代，才能诞生出如此娇艳的笑靥。二十世纪
上半叶中国的历史满布愁容，而这被知识分子诋为“萎靡颓废”的月份牌广告画，却临水照花，映出
了那个时代中国女性生气勃勃的动人侧影。在中国此前的历史上，萎靡者不在少数，妩媚者亦比比皆
是。五代的纤靡柔弱，历来为人诟病，可是后来哪面铜镜还能窥见“照花前后镜，花面交相映”这样
的慵懒？哪只手还能触摸到“小山重叠金明灭，鬓云欲度香腮雪”这样的娇媚？宋代国力积弱，外事
不举，文人们却在浅斟低唱中彻底妩媚了一把，何等绝代风华。正是这些萎靡与妩媚，构成了丰满的
骨肉与生动的肌理，在历史这张老脸上漾开蒙娜丽莎的微笑。再者，五千年的历史也太他娘的漫长了
，假如没有貂蝉西施，没有粉黛佳人在大时代的间隙回眸一笑，媚惑众生，该是多么无趣啊。若非如
此，即便是鲁迅先生，也耐不得这般寂寞吧。
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章节试读

1、《老月份牌广告画》的笔记-第9页
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