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《广告设计》

内容概要

《广告设计》主要从广告策划、广告创意、广告媒体、报纸广告设计、杂志广告设计、户外广告设计
、售点广告设计、电视广告设计和广播广告设计等方面深入浅出地对广告设计进行探讨和论述。全书
图文并茂，并结合大量的中外优秀广告实例进行剖析与阐述。 读者对象:广告专业师生，广大美术工
作人员、商业人员。在五彩缤纷的广告世界里，广告要取得引人注目的难忘印象，达到为企业和产品
树立良好的社会形象；在消费者心目中建立起良好信誉的目的，就必须对广告进行整体的策划，在设
计手法上要创意独特、有创新，并选择适当的广告媒体。
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《广告设计》

书籍目录

第一让步 概论；第二章 广告策划；第三章 广告创意；第四章 广告媒体；第五章 报纸广告设计；第六
章 杂志广告设计；第七章 户外广告设计；第八章 售点广告设计；第九章 电视广告设计；第十章 广播
广告设计。附录 广告设计图例。
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