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内容概要

在微信、微博等社交媒体爆发的时代，如何在新的环境下玩转微营销，如何适应新的互联网思维，是
营销从业者必须要了解的内容。《借势：微营销突围之道》是一本最新的互联网时代的微营销秘籍，
内容紧抓时代热点，将微营销与新思维紧密相连，用生动的案例全面解析了借势营销玩法。
《借势：微营销突围之道》通俗易懂，适合从事电子商务的专业人士阅读，尤其适合网络营销从业者
学习参考。
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精彩短评

1、很棒的营销总结
2、营销不易，借势偶然，而聪明人都在借势。四月份买了这本书，老实说书里图片很多，所以看的
很快(占篇幅)[也因此觉得定价过贵，好在读这本书得了奖金
3、这本书是很多追热点案例的集合，但是评析不到位
4、书本身是由很多案例组成的，而且借势偏向于新媒体传播方向，总体而言，更多从案例入手，并
没有太多的系统介绍，每次案例的总结重复很多。
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