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《破局：31场销售战》

内容概要

本书以一名大区经理为主角，以市场上的真实案例为蓝本，深度剖析基层销售单位各层级人员的真实
想法和做法，让读者看到一个个销售决策从制订到无疾而终或大获全胜的全过程。全书以小故事呈现
，独立章节，阅读性强，趣味性强。所有故事均来源于真实案例，容易引起共鸣。案例直击执行核心
短板，易理解，好执行。从人性角度揭示基层人员想法，提高读者管理“情商”。
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作者简介

蔡海彬，男，汉族，籍贯河南郑州，快消品营销实战专家，多家知名媒体特约撰稿人，曾先后就职于
洽洽食品、三全食品等知名公司，现为仲景大厨房股份有限公司零售事业部总经理。
范超伟，速途网络微社群联盟总经理，社会化营销专家。带队在全行业首次推出“千群直播”的社群
玩法，并在白酒、银行等多个行业实践了首个社群营销、粉丝营销的案例，被业内誉为“企业社群营
销的发令枪”。2000年初，曾参与创办《网易商业报道》，后转战中国最大营销实战类媒体《销售与
市场》担任执行主编。其间研究并实践营销十余年，同期担任多家知名企业营销管理顾问。
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