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《长河逆影》

内容概要

一部人类的历史，说到底就是一部关于“人”的历史。如果说“诗无达诂”，对人类自身的认知，亦
恰恰是人类最难以取得共识的薄弱环节。由此，便想起一个显然是古希腊或文艺复兴式的著名哲学命
题——
　　你是谁？你从哪里来，又到哪里去？
　　从字面看，这三个问题似乎很简单，很容易回答：我是一名中国人，我来自生命之根源，我将去
人类之同归。
　　不过，人世间的事情往往是简单问题被世人搞得越复杂越显其高深、高明，所以，但凡自以为有
水平或在别人眼里有水平的人，切记：千万不要把上述三个问题看得如此简单、易答！
　　倘若你是一个有水平或还愿意被别人认为有水平的人，应该当即诘问：中
国人是什么？生又何来？去又何往？
　　所以，作为一名中国人，我还是要先思考一个自身问题：中国人是什么？　　而如欲了解中国人
是什么，必先了解中国人的历史。
　　身为人类，我们一直在关注着自己从无到有的演化历史。对于人类的起源，目前普遍的、最能为
人类接受的科学解释是：人类最早由非洲东部一种类人猿演变而来。
　　普遍的说法已然为大众所接受，科学的解释似乎最具说服力，只是这类理性文字总令人感到有些
冰冷，不若下面两段西方式的奇思妙想更贴近人性的本身——
　　其一，《圣经·创世纪》有言在先：上帝的灵行走在水上。上帝说，要有光，于是便有了光。上
帝说，要有地，于是陆地浮出了水面⋯⋯第六天，上帝创造了人类的祖先亚当。奇哉！——夫天地万
物之灵长竟然假借上帝之口悠然而生。
　　然而，上帝又来自何方？人类难以自圆其说，遂使我辈想起一句可以套用的中国式的“戏”言：
呔，何方神圣，报上姓名！
　　其二，在古希腊神话中，象征着人类智慧的雅典娜女神，乃是宙斯返躬自省深深地呼吸之后从自
己的头脑中所生。妙哉！——夫智慧理应生于天帝宙斯这样神圣者的头脑。
　　然而，宙斯又来自何方？希腊人未穷其根源，于是，世人遂出之以一句人人皆可以援引的自嘲式
怨言：那不过是一个神话罢了。
　　而东方人亦有东方人的智慧。作为黄色人种的典型代表，中国人对自己的肤色、人种的来源有一
则颇引以为自豪的寓言——
　　话说上帝（很聪明，并不是中国人自己的玉皇大帝）在天上烤面饼，第一块面饼烤得太生，尚为
白色，便随手往下一扔，面饼坠在欧洲，变成了白种人。第二块面饼却烤过了头，糊成炭黑色，上帝
一声叹息，面饼抛弃到非洲，遂化作黑种人。第三块面饼则烤得恰到好处，灿灿金黄，甚是可爱，上
帝不忍食之，轻轻一掷，面饼（宛若天女下凡仙姿翩跹）飘落亚洲，于是，成熟而完美的黄种人诞生
了。
　　寓言毕竟是寓言，“阿Q”式的精神胜利法的实质乃是自欺欺人。现实之中，黄种人并没有因为
这个高妙的寓言显得比白种人、黑种人更加完美、优秀。　　为什么在人类相当长的一段文明史期中
国人曾占据人类社会的主流“九天阊阖开宫阙，万国衣冠拜冕旒”，作为一名国人是何等气派、自豪
；一俟近代，却落得一败于西洋，再败于东洋，瓜分豆剖，丧权辱国，戚戚于人类主流社会之外，仰
人鼻息、看人脸色以苟活？
　　在中华以盛唐为最的历史时期，黄肤色、黑头发的东方人应该是整个人类社会看齐的对象吧，不
像后来，金发、碧眼的白种人成了“上帝的骄傲”，由白种人缔造的西方社会成了世界的主流。
　　是沧海桑田，其必有风水轮转？是盛衰兴废，其必有溟溟之天理？
　　还是让我们一同走进中国历史的长河，走进中国当代的潮流，在对那些渐行渐远和由远及近的文
化、人物、事件、现象的漫漫追溯与反思中一辨究竟。
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