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内容概要

市场营销（考试大纲、教材、辅导书），ISBN：9787040095364，作者：全国高等教育自学考试指导委
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《市场营销》

章节试读

1、《市场营销》的笔记-第1页

        销售关心的是怎样把产品卖出去，而营销则观察市场，创造需求，并且为使之成为现实需求制定
行之有效的对策

2、《市场营销》的笔记-第4页

        市场=人口+购买力+购买欲望
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