
《《茶叶市场营销实务》》

图书基本信息

书名：《《茶叶市场营销实务》》

13位ISBN编号：978730812178X

出版时间：2013-8

作者：郑剑顺主编,严利人 陈晓健副主编

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu111.com

Page 1



《《茶叶市场营销实务》》

内容概要

郑剑顺编著的《茶叶市场营销实务》共十二章， 包括对茶、茶业知识、茶叶市场营销基本内涵的介绍
，茶叶市场分 析，茶叶市场调研和预测，茶叶品牌塑造，茶叶价格 策略，茶叶营销渠道，茶叶促销
实 务，茶叶营销策划，茶店营销实务，茶店连锁经营管 理，茶叶国际市场营销、茶叶营销组织与管
理等各项目知识的阐述、实务的说明、方法、 技能的介绍和训练等。

本书不仅适合高职院校经管类各专业，如市场开 发与营销、连锁经营管理、国际经济与贸易、物流管
理、旅游管理等专业教学使用，也 适合高职院校的茶学专业教学和茶 行业员工培训用书，对茶业从
业人员也提供一本可资 参考的阅读书。
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