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内容概要

如何強化研發（R＆D）與行銷之間的合作關係，並能進行整合，將成為企業重要的課題。本書作者認
為行銷工程（Marketing Engineering，以下簡稱ME），係針對在行銷上發生的現實問題，運用所有科學
知識，整合得出合理判斷與活動的一門技術。本書的主題，主要是提供業者如何透過一種程序研發新
產品，以產生高成功機率的新產品方法。在新產品研發過程中，發現具有魅力新產品的「創造工程」
，以及驗證假設的「驗證工程」是不可或缺的兩大主軸方法。本書旨在介紹應用上述兩種方法的主要
技術，以及在運用過程中所必須注意的事項。
第1章主要說明在行銷中新產品研發日益重要的背景，以及運用ME方法的影響。第2章介紹企業戰略與
新產品研發的關係，以及對應於各研發階段的ME方法。第3章之後說明在各研發階段中解決課題的ME
方法。
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