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《楼盘销售示范区》

内容概要

本书从消费者需求的角度，探寻人们对居住环境的向往。结合开发商和设计师对楼盘概念和设计的定
位，整合当下楼盘销售示范区之四大体验式开发设计方向：艺术人文式体验、休闲慢活式体验、隐居
式体验、现代时尚体验，总结示范区在体验式营销时代下的设计要点和营销新模式。精选一线开发商
、知名设计师的最新作品，精心提炼体验点、特别标注楼盘体验动线，全面提升项目参考价值。满足
开发商、设计师、营销者等多类人群需求，助其在新经济时代激烈的市场竞争中掌握先机、拔得头筹
！
前言
全面开启体验式购房时代
1970年，社会学家阿尔夫.托夫勒在《未来的冲击》一书中首次提出体验经济的概念。
1998年，《哈佛商业评论》7－8月号，刊登名为“体验式经济时代来临”的文章，指出体验式经济时
代已经来临。
21世纪，与体验式经济时代全面开启相对应的体验式营销，作为一种新型的营销理念，在各行业中逐
渐出现。它充分利用感性信息的能力，通过影响消费者更多的感官感受来介入其行为过程，从而影响
消费者的决策过程与结果。
随着体验式经济时代的到来，想要在未来的市场竞争中打开局面，就必须进行体验式营销。中国房地
产的营销模式，从“卖”沙盘、设计图纸到“卖”样板房、再到“卖”示范区，反映的正是其向体验
式营销的逐步过渡。本书中所提到的楼盘销售示范区，其本质就是一种体验式营销，预示的是体验式
购房时代的全面开启！它通过打造1：1的真实生活范本，来拉动和实现销售。
从这一点出发，可以为楼盘销售示范区定义，它是指完全按照客户接房标准打造的建筑实景和景观，
客户可以提前参观体验未来家园的生活实景，从而让业主心中有数。它一般具有两方面的特征，从显
性来看，示范区的特征表现为规划设计、建筑设计、装修设计、景观设计、导示系统和灯光设计等方
面；从隐性的角度，它的特征反映在消费者的感官、情感、思考、行动和关联上，这其中感官系统的
体验是最直接的。
基于此，本书从消费者的角度探寻他们对居所环境的向往方向，结合开发商和设计师对楼盘概念和设
计的定位，概括出四大感官体验方向，分别是：艺术人文式体验、休闲慢活式体验、隐居式体验和现
代时尚式体验。它们作为楼盘开发营销的新模式，对开发商和设计师都能提供重要的借鉴。
全书精选了21个楼盘销售示范区项目，除了常规的示范区和示范建筑的规划设计、建筑设计、景观设
计和室内设计等显性特征的介绍，在具体的编排中，编者特意提炼出每一个项目在人文、休闲、时尚
、隐居等角度上不同的体验点，标示出项目具体的空间体验动线，从而呼应了示范区隐性特征。此外
，在每个项目的最后还附录了项目的楼盘信息，介绍项目的设计背景、销售情况等，以便全方位地展
示第一手的楼盘开发和设计的信息，并将楼盘销售示范区这种全新的楼盘营销理念，以更为标准化的
形式确立和推广出去。
楼盘销售示范区作为新型营销方式中最重要的环节，如何利用产品和服务为客户创造充满感情和值得
回忆的美好体验，提升客户满意度，成为这种现代体验式营销开展的焦点所在。本书的意义正在于此
，希望通过对每个项目深入全面的透析，解读体验点，为读者理清示范区在开发和设计中的要点，助
其在体验式购房时代激烈的市场竞争中占据一席之地！
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、《国际风格楼盘》系列、《国际品牌酒店》系列、《栖居-万科的房子》系列、《无界》系列等等，
依托唐艺强大的发行直销体系，销售网络遍布中国各大城市和东南亚、韩国、印度和日本；“唐艺”
“Tang Art”已经成为了行业内知名品牌。
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