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《众包与威客》

内容概要

在互联网高速发展的今天，如何通过网络把自己的智慧、知识、能力、经验转换成实际收益？成为一
名威客，是最灵活、最具吸引力的方式。如何利用网络高效完成组织需求？利用威客网站，采取众包
的方式发布任务是相当有效的路径。威客网站一方面帮助威客们将闲置的智慧资源汇集起来，另一方
面则可以将大量的客户需求互联网化，实现双赢。
怎样才能成长为一名优秀的威客？本书运用大量实际案例，教给读者：
如何运用威客网站接到订单？
如何与客户建立融洽关系？
如何实现品牌经营？
⋯⋯
在大众创新、万众创业的大潮中，《众包与威客》帮助那些心怀创业梦想的人脚踏实地真正实现智慧
的价值。
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作者简介

黄国华，一品威客网创始人、CEO，厦门高层次人才引进“双百计划”领军型创业人才A类项目获得
者。原《福建日报》报业集团首席记者。2007年7月，成功创办城市巴士TV媒体公司；2010年7月，创
办国内新生代领先的创意设计电子商务交易平台——一品威客网，于2013年、2014年分别获得国家电
子信息产业投资基金——华犇基金A轮1 000万元、上市公司华闻传媒B轮2 000万元战略投资，平台上聚
集超过800万名设计师、创意人才，为国内5 500多万家中小微型企业提供创意设计交易服务。一品威
客网被科技部列为2015年国家科技支撑计划项目承担单位。
王强，厦门磐世旗智库创始人及CEO、一品威客商学院院长。清华大学博士，管理学博士后、副教授
。致力于管理创新、创业、创意领域的跨界研究、实战及分享传播，曾任教清华大学并获教学成果二
等奖，在新加坡国立大学、香港中文大学等校访问研究。出版了8本管理专著，其中2002年底出版的《
学习型政府——政府管理创新读本》在政府创新领域广受赞誉并不断再版。他在2005年自主研发了国
内第一个地方政府绩效评估网站“民众评价政府网”，是国内第一个民意测验网站。曾任世界500强企
业首席人力资源顾问，也曾为大型国企集团、互联网上市公司服务过。
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精彩短评

1、这本书最大缺憾是威客要解决的核心问题不是知识产权的问题。而是匹配的问题。如何让招标方
能够找到最有效的投标方。威客平台没能解决这个问题，即便是一对一的方式，投标方能否满足招标
方的要求啦？要解决匹配问题，最重要一点就是因素分解，从而构成平台大数据，然后对投标方需求
进行因素分解。根据因素匹配让供需双方达成一致。而众包形式更大目的被商人用于营销。并且参与
众包的投标方更多是免费参与，这不同于威客。众包更适合社区建设。威客是兼职需求。
2、众包，脱胎于美国。威客，脱胎于中科院。两个概念都是结合当前互联网迅猛发展而兴起的，从
揽私活到专业的承包商，这是一个将创意、设计等进行线上交易的平台，可以是C2C、B2B或是B2C，
总体来讲是一对一或一对多。众包的理念势将推行开来，未来的竞争将更快速，更激烈，众包可以促
进竞争的发展。此时想到了C2B，众包是调用集体智慧，选择最合适的方案，而C2B则是在满足个性
化需求的基础上，收集集体需求进行规模制造，不管是众包还是C2B，都将是未来发展不可忽视的方
向。
3、入门书籍，质量尚可。
4、这本书广告成分更大⋯⋯
5、一品威客创始人写的，炒炒概念，也没什么干货。
6、解说的详细到位，读完能初步了解威客的一般技能
7、知道了很多威客网站 如一品威客 猪八戒 任务中国 时间财富还有威客地图 百事焕新公益项目对营
销还是有启发的 还有乐高在盒子上印顾客照片的故事 旅行社和茶艺爱好者俱乐部合作的例子也不错 
星巴克用网站来挖掘大众创意 包括杜杜的卖萌营销 回复我要福利 这招在微信公众号肯定管用啊
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精彩书评
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