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《中国农村消费市场的分析与开拓》

内容概要

本书由全国人大常委会副委员长、民建中央主席、国家自然科学基金委员会管理科学部主任、中国软
科学研究会理事长成思危教授主编，由国家统计局、国家计委、中国社会科学院、农业部、中商科学
技术信息研究所的著名专家、教授分章撰写，全书具有较高的科学性、严谨性和可读性，具有一定的
学术价值。

中国改革与发展问题应急研究，是由国家自然科学基金委员会立项，采用管理科学的方法来研究国家
领导所关心的及（或）广大群众（包括专家、学者）所担心的、迫切需要解决的问题。本套丛书涉及
政府如何管理企业、住房制度改革、企业符理、东亚金融危机、社会保障、事业单位的改革、境外投
资管理、农村消费市场等多方面内容的研究。
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成思危，工商管理硕士（MBA），教授，博士生导师，全国人大常务委员会副委员长，民建中央主席
，国家自然科学基金委员会管理科学部主任，中国软件科学研究会理事长。
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媒体关注与评论

序言1996年，国家自然科学基金委员会(以下简称基金委)决定将管理科学组升格为管理科学部，并根
据同行专家的推荐，聘我兼任管理科学部的主任。在学部成立时召开的管理科学学科发展研讨会上，
我表示深知个人学识有限，难以当此重任，但为了推动我国管理科学的发展，我还是勉为其难地应聘
了。4年多来，在基金委内领导和同事们的支持下，通过管理科学界广大专家学者们的共同努力，管
理科学部的工作取得了一些进展，其中之一就是设立了应急研究基金。    我自1991年开始担任管理科
学组的评委，对基金委的工作方法及程序有一定的了解。我感到基金委在评审立题方面确实基本做到
了公平、公正与公开，这是非常难能可贵的。但其缺点是从提出项目申请到批准的周期较长，一般项
目至少9个月，重点项目至少1年半，重大项目要两年以上。这对于支持宏观决策的管理科学研究项目
来说，其时效性就会受到较大的影响。为此我提出了设立应急研究基金的建议。    所谓应急研究是指
从管理科学的角度来研究国家领导所关心的及(或)广大群众(包括专家学者)所担心的、迫切需要解决
的问题，并尽快提出切实可行的建议。这类项目的研究周期一般为9个月左右，通常不超过1年。为了
在效率优先的前提下尽可能地保证公平与公正，我们初步设计了以下的工作方法和程序。    首先由我
通过与国家领导人的接触或根据群众的反映捕捉需要进行应急研究的课题。然后根据专家的推荐及对
专家数据库的检索选出对此课题做过一定研究工作的学者，邀请他们和部分管理科学部的评委共同研
讨。研讨的重点是此课题是否有必要作为应急研究项目，国内已有的研究成果有何不足之处，以及当
前急需研究解决的问题。最后由我参考大家的意见进行总结，明确立题的依据，并提出课题的研究框
架，包括研究目标、要求、方法，以及子课题的划分等。会后由愿意参加竞争承担研究任务的学者们
提出申请书，由管理科学部择优选定承担各子课题的研究人员，并与其签订研究合同。这一立题过程
一般应在1个月以内完成。    我认为，应急研究的目的并不是代替政府进行决策，而是从探讨理论基础
、评介国外经验、完善总体框架、分析实施难点四个主要方面对政府进行决策支持，是对政府工作的
“补台”。    应急研究基金自1997年下半年建立以来，至今已启动了20个研究项目。它们是：《政府
如何管理企业》(已出书)、《我国企业管理案例研究》(已出书，书名为《当代中国工商管理案例研究
》〈第一辑〉)、《我国社会保障体系的构成与运作》(已出书，书名为《中国社会保障体系的改革与
完善》)、《金融危机的防范与化解》(已出书，书名为《东亚金融危机的分析与启示》)、《规范房产
市场，推进住房制度改革》(已出书，书名为《中国城镇住房制度改革——目标模式与实施难点》)、
《解决企业债务链和减少库存积压》、《开拓我国农村消费市场》、《我国事业单位的改革方向和措
施》(已出书，书名为《中国事业单位改革——模式选择与分类引导》)、《我国境外投资的战略与管
理》、《我国货币市场的培育及管理》、《垄断行为对市场经济的危害及反垄断措施》、《中国通货
紧缩问题及对策》、《中国企业管理面临的问题及对策》(已出书)、《我国城镇化的战略管理与主要
措施》、《发展海峡两岸经贸关系的战略研究》、《我国西部大开发的系统管理研究》、《经济发展
计划的制定与管理》、《经济全球化的趋势与对策》、《中国乡镇企业的发展与前景》、《依靠证券
市场促进我国经济发展》等。我们要求每项研究的成果都要有针对性、及时性和可行性。所提出的建
议应当是技术上可能、经济上合理、法律上允许、操作上可执行、进度上可实现，政治上能为有关各
方所接受，以尽量减少实施过程中的阻力。在研究方法上要求尽量采用定性与定量相结合的综合集成
方法。⋯⋯
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编辑推荐

本书是针对我国应对东亚金融危机和扩大内需的需要，从管理科学的角度对开拓我国农村消费市场问
题提出一些意见和建议。发扬了“百家争鸣”的精神，高瞻远瞩，必将引起更多有志之士对我国“三
农”问题的关注！
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