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章节摘录

版权页：   插图：   （四）互联网视听节目与传统视听节目监管的差异性——公众参与 传统视听节目
的本质功能是传播功能，简要来说，包括四点：监测社会环境、协调社会关系、传承文化和提供娱乐
。互联网视听节目除了拥有传统视听节目的本质功能外，还有其独特的优势，具体体现在：互动性即
通常所说的交互性、兼容各种传播活动的融合性、信息传播的灵活性、信息传播的即时性、信息表现
形式的多样性和信息的海量存储等等。互联网视听节目作为网络媒体领域的一枚奇葩，其视听形式具
有无与伦比的表现效果，网络视听节目可以不受时问、空间和地域的限制，随时随地可以充分利用。
互联网视听节目的核心特点和优势是内容的分众化、用户的自主性和播放的灵活性。 再者，互联网视
听节目借助互联网的传播形式，其优势在于，它改变了传统的传播方式和收听方式，用户可以根据自
身的需求和爱好，不受时间和空间的限制，收看或收听自己喜欢的节目。用户可以通过互联网进行网
络浏览、视频点播、收发电子邮件、支持数字电视平台，在一个综合的网络服务平台上享受互动娱乐
和服务。此外，互联网拥有众多频道和内容，可以满足大量用户的不同层面的多样化需求。 总之，互
联网视听节目与传统视听节目的差异性集中地体现在公众的参与上，传统的视听节目通过广播的方式
进行传播，因此对其监管只需要控制核心环节，但是互联网的发展是开放式的，而且正以我们想不到
的速度进行前进，例如，短短的几年，互联网的发展从web1.0飞速发展到web3.0，Web1.0是一个厂商
发布了内容给很多人看，Web2.0是把发布的权利同时放给普通人，Web3.0将以网络化和个性化为特征
，用户可以随时通过互联网获得自己需要的信息。但无论怎么发展，公众的参与性没有变。因此，如
何将公众参与的力量纳入对互联网视听节目的管理，是值得认真考虑的一个重大话题。 二、互联网视
听节目监管模式的转型与创新 互联网视听节目隶属于互联网产业，对互联网视听节目的管理需要纳入
整个互联网管理的范围或体系内，结合国家政策或法律法规对互联网的管理模式探讨互联网视听节目
的管理模式转型与创新更有意义。
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精彩短评

1、“仓促”一词还要写在后记吗?谁看不出来
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